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Analiza skutkow i wplywu lokalizacji
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Najwigce] w Mysie jest zwolennikow koegzystencii obu form handis
54,5% ankietowanych. Zwolennikdw tylko tradycyjnego handlu jes: 19,7%, a
zwolennikow tylko superfhipermarketdw 23,3%. Wiekszodé Zakupdw ari.
spozywezych dokonujg mieszkaricy Nysy w skiepach tradyecyjnyek Sﬁ,ti%, a
wigkszo$¢ zakupdw art. przemystowych codziennege uzytku dokonuig
misszkancy w supermarketach 62,7%. Wiskszosé ankistowanych {, 55,1@ f
uwaza, ze miasto Nysa moie zyskaé dzigki powstawaniu nowocze\snﬁ "

hipermarketdw i centréow handlowo-usfugowych. Na zakupy deo innych miast

udaje sie 40,2%, mieszkancéw Nysy, co oznaczadé moze, 7o sieé handlowa

miasta nie speia ich potrzeb i oczekiwas. Istnieje zatem potrzeba rozwoju

sieci handiowej miasta w kierunku nowoczesnych form hkandlu, z ktérych

Korzystajg mieszkancy w innych miastach.

o

l_‘_/‘

W ponizszej tabeli przedstawiamy zestawienie stopnia akseptacyt socteczne,
dwdch wariantowo rozpatrywanych potengjalnych lokalizagi WOH, Srocriejskiego
centrum handlowo ustugowega - galerii handlowe] w Nysie.

Tabela 12. Stopien akceptacii spoleczneg| przez mieszkaricow, dwoch warianiowo
rozpatrywanych  potanciainych  lokalizacji  $rodmieiskiego  cenfrum  nandiowo
ustugewege - galerii handlowsj w Nysie.

Potencjalna lokatizacja WOH, % odpowicdzi A E % l
Jznaczenie jrédmiejskiego centrum handlowo pozytywnych | odpowiedzi ; odpowiedsi
ustugowego ~ galerii hundlowaj negaiywaych nie mam
zdanin

Teren w rejonie ul. Emilii Gierczyk . '
A (teren Parku Migiskiego) 39,2% 3%3.4% 24 4%,

Teren w rejonie ul. Ienacego '
B Kraszewskiego { ul, Adama Asnvka 48 6% 36.2%
(teren Stadionu Migjskiego)

13.2%
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wielko i '
< OWIerZChmowych

alowyh D2 istniejaey siee handlowg miasta.
= \

Przewidywang ilogé Przewidywang ilosé
sklepéw, w siec

handlowe;j Zagrotona
upadkiem

Bilans

ROWO powstg jaeyeh
Oznaczenie obiektu

sklepéw w W sieci
Izakladana Jjego wielkose p.s.

Josei side Gy, :

wieikopmv. _hand]owej Miasta, no
obicktach Powstaniu wielkopaw, :
handlgwyep OBTeRIswW handlowyelh |

Wariantowo rozpatrywane,

dwie lokalizacje
s’rédmie'skieo

A

Rozpatrywana lokalizacja

C
WOH przy ul. Zwycigstwa,
wielkasd obiekt okolo 26 000 mlcw,
OwW. sprzedazy

e

odmieiskiegg tentrum handlowess
| 0
34 40 ; A\ f

centrum handlowo uslugowegg - galerii handlowe; 7
. # j

WOH ~ul. Emilii G ierezyl, 36 P 1

wielkosd ohickm alkoio 7 000 mkw, —
pow, sprzedazy —

B

WOH przy ul. Ignacego 20
Kraszewskiego iul, Adama Asnyka ——— :
» wielkoéé obiekin okolo 20 000 ’
mkw. pow. sprzedazy _ |




K prac W handiuy.

Eg‘éw_nanie Wphywu zak%adanych wielkosg miigi_&kgpowierzchniowvch Obigkidw
1A e N i ¥ - ;
handlowyeh w (QzDalrywanych !okahzaqach, na iyne

. o Przewidywana flas¢ nowy T

. Oznaczenie obiekiy Przewidywana ilog¢ Powstajaeych migjse Bilans }
I2akladana jege wielkosé Miejse pracy, w pracy w | rynku pracy w handfy, |
p.s. istniejqcej sieej wielkopwierzchuiowym DG powstanig !
handiowe; Z88roona obickeje handiowym wielko Powierzehniowego f

llowidaej: {praca na dwie zntiany)
Warinntowo rozpatrywane, dwie Iokaiizacje
srodnue;sk:ego ceatrum handlowe ustugowegn - gaterii handlowej

abiekty

hangdloweng

; —_—
s . )

WOH przy ul. Emili

Glerezyk, : . | |

wiellosé obiekty 04 . - 233 ~129 ’

okoto 7 000 mbkw.
owierzchni g rzedazy

E i

WOH przy ul, | |
Karaszewskiego iul. — ( {
Asnyka, 203 667 /ragt ) {

Y 464
wielkod obleku , | ("= .

oketo 30 060 mkw,

powierzchni Sprzedazy __l
Rozpatrywana lokalizacja !

j podmiejskiego centrum bandlowega :

I —

| c |

P WOH prIy Lfi. Z-ufycigsm'a, 244 867 i “i73 :

wielkko$E obiekm | s :

ckofe 9 000 micw. | é
owierzchn| sprzedazy | i |

PrzaWs’dywany bilans rynku  pracy w handlu, po sowstaniy

L

wz‘elkcsewierzc:hniowych obiaktow handlowych, wg zaxtadanych wielkossi - Zarozar

- {
funkcjona!nych(m#%zuje na brak zagrozenia dia rynku pracy v handiu w NySie, ,
| 'Nastapi p}zyros{ migjsc pracy, jednak ich struktura ulegnie zmianie, na korzySe pracy

najemnsgj, kosztem migjsc pracy samo-zatrudniajacych sie handloweow.
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rd . 2 - R - - .
2 . St Problemem stafa
sa@/ Pelyferyzacia sradmiescia (czyli  tzw. amerykanizacja miast).  ktora
_\_ — ———

charakieryzawas Sig Przenoszeniem dziafalnosci

Y powirca bye
T KUOCOW, waunkow
komunikacyjnych Oraz roli jakg peini miasto w regionie i aspiragji

méa’sﬁ‘{okaiizacja‘\
. - - . 4 N " - h
- nowoczesnych WIeikopowlerzchmowych obiektdw handlowych. Jalerii,

. Santrow J

7 . . e e, . !
h_and_!pwo—gs%uggwyg:_h W strefie ,sr_odmrej_slgej_[ Lcentraing; miasta, powoduje
podirzymywanie iego tradycyinej roli jako centrum handly | ustug miasta. Jednak

paostepuje to Kosztern zwigkszenia ruchy samochoddw, co w Przyradku tradvcyjnie

. ) .. . . _- »/(—"'“‘-\..\_\
uksztaﬁowanego uktady komumkacyjnego srodmieseig staje sie pmbé@ ~Zadjak ™\

ynika z doswiadczen innych krajéw, Jokowanie"wielkopowierzohniawych ot igkttw }

handlowych wytacznie na  obrzezach miast prowadzi¢ moze de peryfe:yza@

;
srédmieseia, to jest do tzy, »aMerykanizacji miast’, bowiem wzrost rozwoju nowych

—————

centrow handfowo—usfugowych na obrzezach miast, Spowedowat w 37Zgregls miastach /’S o

wymierania fradyeyjnego srédmiescia. o

Ncwoczesna infrastruktura handlowa umocnj role miasta Nysy jaka zeini w

regianie, a zarazem powstrzyma w PEWNYM stopniu wyjazdy mieszkanciw,  w

celach zakupowych do innych miast oraz Przyozynic sig moze do zwiskszenia

przyjazddw Klientow z podregionu nyskiego.
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1.3. Sytuacja tradycyinego handig W miastach gdzie nastepuje rozwo; Sciepow
Wwielkopowierzchniowych ’
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2.2, Ocena stany hasycenia wéelkopowie:zchniow;:mi obiektam;j handiowymj
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i handlu tradycyjnego
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bowstawania wielkopowie:zchniowych obiekidw handlowych.
3. Metodologia vceny skutkéw powstania wieikopowierzshnfowych

4.2, Stopien spotacznegj akceptagji rozpatrywanych lokalizagji
wfelkopowie{zchniowych obieltow handlowych
8. Ccena wplywuy powstania wielkopowierzchniowych cbhiektdw
handlowych, na sie¢ handiowa miasta
5. Przewidywany wolyw wielkopowierzchniowych obiekidw handlowych.
ra siec handlows miastg
8. Ocena wplywy wieikopowierzchniowych abiektow hand lowych
na rynek pracy w handly
6.1, Stan i Zriany ifosci zatrudnionych w handly w Nysie
6.2 Przawidywany Whiyw wie!kopowierzchniowch obiekiow handlowych,
na rynek pracy w handly
7. Qcena wplywu wielkopowierzchniowych obiektow handlowych na £amunikac 3
7.1 Okresienie generowanego ruchu pojazdow samochodowych orzez
wietkopowierzchniowe obiekty handiowe
7.2. Handlowe szezyty komunikacyjne
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Zalgcznik nr 1, Zestawienie isiniejacych wistkopowierzchniowych obiskiow Fandlowych + Nysie

Zatgoznik nr 2. Jakie sklepy majg przewage w Europie

Zatgiznik nr 3. Centra handlowe w Polsce.

Zatgzznik nr 4. Mapka, teren w rejonie ul. Emilii Gierczyk o

Zalgcznik nr 3. Mapka, teren w rejonie ui. Ignacego Kraszewskiego i ul. Adz~a Asnyka
Zatgcznik nr 8. Mapka, teren w rejonie ul. Zwycigstwa ' o _
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Zmian na rynku pracy w handlu, w wyniku powstania \;viefko:owierzci‘:ni:wyci"

obiektdw handlowych.
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Wstep

W pierwszyen fatach  zmijan ustrojowo

-gospodarczych P2 roky 133¢,
Zachodzity w cafej polskie

. 90spodarce g Zatem | v, Nysie zy

| _ wictowe proces ;
rozwojowe przedsigbforczos‘ci, wWtym $2Czegdlnie w ge

xtorze handiy i ustug.
cesy gfobaiizacyjne Stworzyh;
fowych, P{zewaZajqce 7

strukturze p.q{a%siﬁggﬁ.@nd.iu_ni@wfelkie,_p2§_sto.mdzinagﬁrmy Stanowia nismay gofe
Cgéinef ligzhy matych i $rednich prze'dsf@biorstw, dlatego taz wickszosé problemadw
OgGraniczen w rozZwoju  hangly jest charakterystyczna dia catego sektora Mgp’

Wspdlne 8g tez makro, mikroekonomiczne Az systemowe Ywarunkowar iz

i Srednioh
Przedsiebiorstw,

W Polsce PG okresie mtensywnego rozwoju mafych skiepsw oraz hand L

- bazarowego g poczatku  |at dzfewi@édziesiqtych - Nastapiia ekspans;s

SuUperihipermarketdw centrow handlowo-us%ugowyoh. W kraju jest aktualnie 277
hipermarketow (w tym tylko 18 hipermarketow jest wiasnosci oolskiej

handlowych Zaczeta obowiazywags w Pofsce od 2001 roku. Fc Wprowadzeniy w 200:
roky  zmian W ustawie o planowaniy | 2agospodarawaniy Lrzestrzennym
Ograniczajacych MoZliwoss lokalizacji wielko;)owierzchniow‘;r:h Obigktcyy handicwyor
POwyzej 2000 miow, powierzchnj Sprzedazy, sjec handcwe ZNTDCHY wieksze
Zainteresowanie w Kierunky rOZWoju supermarketiw I dyskzntow - wietkosa de
2C00 mkw, bowierzchnj sprzedazy. W maju 2007 reku Sejm 29 Przegicsowat ustawe
0 WOH (wie!kopowierzohnfowych obiektach hand!owych), “:0ra Ustz'sia znaczne
Qgraniczenia w  budowie wfelkopowerzchniowych obiekis

Ekspansja super/hipermarkstow | centrow handfowo—e.lssugowych postapuia w
Polzce zgodnie z tendencjg rOZWoju $wiatowego handiy (mime pewnyer okresawyeh
wanan). bowiem kiienci chetnie korzystajg z nowoczesnych wizlkopowie ‘zohniowych
obisktow hand!owo-us%ugowyoh. Rozwdj super | hipermar<stéw Weswa  jednak

niekarzystnie na lokalny tradycyjny handel, bowiem Spade;g obret skiepdw

Pogarsza sig sytuacja konkurencyina matych skiepow,

—_——

“- Maiyeh i Srednich Przedsichiorstw




W Nysie jest zérejestrpwénych' 890 skiepaw?
Siagi handiowej Najwigce jest sklepoyy-

-’\f\{fE_ifQ?fja_ﬂZiOV\f)_r'Ch ipozostafych 252

OISOt ayeh fog

"z 0dziezg ¢ 12

Tabela 1, losé Sklepéw vy Nysig Wg gidwnych specjalizacjf branz‘owych

Wédfug branz‘owej Struktir,

; LP llogé K
z sklepdy,
P Oéfno-soz Weza 2 )
L FL_“_______._._.. , 134
/L 2 Owoce, wary wa 14 - ?
3 Mieso, wedlin q_“_‘*&t;?j\xﬂh““‘“:
4] o E T
- . . \—__.__M‘____._____.j
Paekarme, Clastikarnic 12 i
Alkohol, napeia alkoholowa 10 B ;
-Me ki, chem Jospodarcrg 17 T
] \Mékiennicze T 8 N |
' Odziez 3 o
Obuwie [ I _Skirzang Rk¥22 T _ﬂ’
[ Vieble | Oswietlenia 4 e T
{RTVIAGD ~ ) T T .
13 | Ksiggarnie ; 31t piSmienne, prasy 3 - |
14| Pojazgdy mechaniczne czedc 73 T i
12 ‘Pozosfafe, wfelcbranZGWe 252 B -
: { Razem 330 i
o Urzad Statys‘tyczny.

Podobng struktyrg sklepdw jak w Nysie jest takze W iraych Miastaph Krajy,
Zwykla dominujg sklepy wielobranzowe oraz ogélno—spoz’yw:ze I edziezowe. 4
Strukturre sklepdw w Nysie 99,8% Stanowig sklepy sektorg Prywatnego. Rowniez w
sxali krajy 99,5% sklepdw nalezy do Sektora Prywatnegq.

W Nysie 83 3 wie!kopowferzohniowe Obiekty handlowe, ? Wiglkod 5 powyzgj
2000 mkw (W tym jeden hipermarket spoZywczo-przemys%owy_), Oraz 21 thisktdw o
Wielkosei od 400 do 1999 mkw, (zobacz Z_achznik nrty,

—_—
. sklep (wg, definigji g US) o Pomieszczenie BrZemaczone ny cele handloe 5 Kidra; - Whgtrze e
dla oggty Konsumentg, Sklep moze znajdowag sig w Samodzielnym budynlay Iup -y £ dvnkach e h
mieszbkainycih W Przypadiu, gdy vy duzym sklepie (np. dom towarowy, dom Randior.- T2gsc pew
ZOstala verdzierzawions Drzez inng Osabe Rrawng lyp ﬁzycznq, Prowadzgcs g ef ooz sprzedaz 4.
towardw na Wiashy rachupeg ' @ powierzehnpiy Stanowi odrgbny sklep

= SN 03 Konjee 2007 roky




—— Podzia} w:elkopomerzchmowyoh obiektéw handnowycn W2 icn wielkose | jas
- u‘mowny, stosowany jest Wg ustawy o zagospcdarowamu przast Zennym (uétewa z
— dnia 11.07 2003r, Dz.y nr 80, poz 717)
- : Targowiska

i uzupem;‘ajq-targov.viska

b miejskie. Hande| bazarowy nalezy do Kategorii tzw. handiy ob-n;oinego, bowiera
— A_,_S'QE?‘??W??_ moze przemieszczaé'sr'@ Z towarem Na roZne targswisig Jast 1o
o reguty handa! ruohomy 1 gazm;yczaj pracujqcy przemfenﬂieélé b&s;’%éiqcy takza
= stale punkty Sprzedazy. Handel targowiskow;z Swdj okres boomy Miat w wiskszosc|

= miast polskich Na poczatku |Iat dziewieédziesiqtych Aktuainie W YNk Sy
— przeprowadzonego badania Sposrod mieszkaricow Nysy na targowisky Wigkszoge
T SWOICh zakupéw artykutéw SPozywezych dokonuje 4 39, Mieszkarcdw, g towar
T Przemystowych 3 19, mieszkancéw Odsetek ten jest poréwnywainy do innyen
T miast krajy,
T Liczba bunkicw Sprzedazy detalicznej ng targowiskach ulegta Imnisjszeniy i,
T fatach 1699 2007 o B2 punkty detaliczne 4. o 13.2%, a Cowierzcinia fargowis <
:'_"" llegla zwiekszeniu o 1,7 tys. mkw. 4. g 209,
T Tabela 2. Targowiska w Nysie w latach 1989-2007.
T Targowiska B
v - Rok Licz:ba sta%ys:%_ ]

Punkiow sprzerz Y

——— deiaﬁcznej %_"

. S
-7 Zrodlo Urzad Statystrzny
;i Handel hurtowy

Aktualnie w Nysie funkcjonujg 24 hurtownie®, §ra~nig ed a hurtownia
cbstuguje 28,7 sklepow sieci handlowej Nysy. Supermarkeisz sklecy duskontows §

. - Zendle katalog Panorama Firm

i
i




- Zacierac.  Nasigpi dalszy rozwdj sieci handlowych ,,hurtowo—detaifcznych"

g Jednak przas Wiasne centra logistyczae.
W. Nysie gg Zrddiem Zaopatrzenis Przswaznie mayen

Zwazywszy na Kierunki* FOZWojU handly § ymi-

ZTlany  w Ingistyce Mo
Przewidywag, ze w najblizszych latach jlogé hurtownj w Folsce i w Nysie bedzie sje
Zmnigjszag poprzez

koncentracje Powierzehni sitadawych. Aktuainie domin 1z

S8 Wykorzystywane w Polsce w jeszeze ograniczonym Zakresie,
Tradycyjny podziat na handel hurtowy i detaliczny bedzie sie fednak stopriowo
oraz
faczenie funkgji dystrybucyjnej Z produkeyjna {(np. dystrybucia towaréw paod whasnz
markg). W skalj makrologistycznej role integratora keordynatora w tarcuchack
dostaw, pefnic beda centra logistyczne o Znaczeniu krajowym | mi_e_dzynarodowyn‘
wspotoracujace z podobnymi centrami w innych krajach na =renie Urjj Eurcpejskiei

1.2. Rozwdj sieci handiowej w Nysie na tle krajowych j Buropejskich przemian

Dane o liczbie Sklepaw detalicznych do roky 2003 wigzznie desiepne bviy w
Bazie Danych Regionalnych GUS na poziomie® NTS-5 (Gminy) dzied wymaganes
SPrawozdawczosci rowniez od matych podmiotdw gospodarczych. Co roky 2304,
Zakres zhierania danych statystycznych ulegt zmianie (ogran{-:zeniw - dla jednostek
Zatrudniajgeych  do 9 o0séb, dane S8 szacowane na podstawie badania
reprezentacyjnego obejmujacego tylko 5% jednostek » te] grupy. Stad tez od 2004
roku peziom publikacii danych jest znacznie Wyzszy, dane o liczbie placswek handiy

detalicznego dostepne $g dopiero ng poziormie NTS-2 (wojevﬂfC«.jztwa).

* . na podstawie Strategie marketingowe przedsiebiorstw handlowych, PWE 2001 -

3 Non{anklat‘ura Jednostek Terytorialaych do Celow Statystycznych (N’_FS } utwo:z: a_Rozpor_:zg iz
Ministieéw z dnia 13 lipea 2000 ¢, (Dz. U, Nr 358 poz. 635, z pézn, zm.:):;est odpoviizozi o
Klasyfikacji Jednostek Terytorialnyeh do Celdw Statystycznych (NUTS), “stano:  Roza. <zeniem (A E.
ar 105972003 Parlamenty Europejskisgo i Rady z dnia 26 maja 2003 r. w sprawie vz Wand

Klasy ikacji Jednostak Tervtarialnyeh do Celow Sratystycznych {(NUTS} Dz Uz, - SLim L g 20330

eniem Rady




e

liczbe sklepéw‘"" W lataszh 200¢.2007 poL-ze:
Ch‘ Przez naplyw | OUPiYW  podimictow wolat
m przez .Ufzfs[d _Statystyczmy dans
Fodmiotéw  w rejestrze REGON w Nysie,
wyre;'estrowanyoh w Sekcji G Handal Detaliczny. v 8exji tej zargjestiowane sx
podmioty gospodarcre (w tym 0soby fizyczne) Prowadzace skiepy w Nysie. |

dotycza iloga;
nowe zarejestrowanych bacz

‘Tabels 3 ‘Przapiywy lisswy 'p'aa'ﬁa'iaréw*gﬁ's';j‘aaarcfyah w 3ekeji G Handa
W [atach 2004-2007 w Nysie

Sekeja G Hodé nowo zZargjestrowanych
Grupa/podgrupa

Detaliczny

Hase wyrejes:rc-wanych
—

i [
Zrodla Urzgd Statystyczny w3 rejestru REGO

Biorge pod Lwage sumy przeplywow z |at 2004-2007 nelezy LaUNAZYC, Ze Kazoy
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podmiotdw pomimo zakoriczenia dziafalnosci, moze nie wy r2jestrawas Sie 7 ooa
REGON.

Stan ilosciowy sklepow w Nysie zZmniejszyt sie w larzch 1988 . 2007 o 102
skiepow 4. o 13,5%. W roku 1999 byio 798 sklepdw, a w roky 2007 byt ich 500,
W analizowanym okresie, w polskich miastach spadek s sklenow wyrosit oo

6% 4012%. W sxaij <raju, spadek ilosci sklepdw wynios. 44 517 f. liczpa ici

T

zmniejszyta sie o 9,9%,

“_ przeprowadzenie tzw. spisu w terenie tj. badanie peme wszystkich sklepéw =D Fh;:gufr_- vz pra;{t:f(‘:c w
¥6inyeh miastach ale dawalo zadawalajacych (pemych) rezultatéw howiem Zdar? i osig 2 osoees Y wspdipracy
Brezz czesé kupedw
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1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2008 2007

Zrédio Urzad Statystyczny.
W Nysie (wg palskiej nomenklatury przyietej w ustawie o olancwaniy
Zagospodarowariiu przestrzennym), funkcionuig trzy wieikooowierzchriowe chiekty
hardlowe wielkosei Powyze] 2000 mkw. powierzchni sprzecazy, w tvm estjeden
Ripermarket spoz'ywczo-przemysfowy. Obiektow wielkosei o 400 do 1528 miow. jest
21 (zobacz Zatgeznik nr 1), Funkgjonujgce w Nysie obiskty hardlowe, to w
wigkszosci supermarkety osiediowe | dyskonty o lakalnym zasiegu. Majg one
ickaing” funkcje zaopatrzenia, w strefie Kitkuminutowego doiScia, s wisc
bezpoéredni_q konkurencig dia matych lokalnych Sklepdw.
Jaki byt wptyw, istnigjacych wielkopowierzchniowych obiekidw handlowyen,
na sie¢ sklepdw w Nysie. -Przeéledémy, jakie nastepowaty w ostatnich tatach, zmiany
ifosciowe, w sieci handlowej miasts,

Tabela 4. Zamiany ilosciowe sklepdw w sieci handlowe] Nysy, w latach 1996 -
2007 {oznaczenia: T przyrost, - spadek, 0 bez zmian).

i Rok 1999 2060 2001 2002 2003 2004 , 2005 ] 21308 ! 2007
| Zmiany fiosci § |
skiepow, w , X e
| stosunku do b.d. -57 0 +42 -42 +8 -4 -Z7 ! -3
roku . ; | ;
Lgoprzednisgo |

Zrédio Urzad Starystyzzay | bbﬂ'a:zenia Egrotest

7. supermarkety te maja male parkingi o niewielkiej pojemnodci tyiko dla lokalne o ruchy

@




Wskainikami, stosowanymj zazwy;ciéj -w momtormgu 'sténd I rozwojy siesi
handlowej, 8 nastepujgce wskazniki Urbanistyczne:
' - wskaznik iloggi sklepéw Przypadajgcych na 1000 mieszkaricéyw
- wskaznik ilogei mieszkaricow Przypadajacych na jeden skiep

YPadajacych na jeden sklep w Nysie | pordéwnanie do w branych miast,

Lp Itose sklepdw : Hose :
| Miasto lloéé sklepsw na 1000 | mieszkaricéw |
: mieszkancow i na“1 skiep |
| 1 [Nysa ! 47 348 690 I 14,5 ‘ 88 R ’
| 2 m—m 643 ‘ 13,2 52,1 a
| _3 |Krosno . ‘H_ 3 53 :

4 {iomza 63 800 17,2 : g7.8 )

5 8 1965 ! 21, 48 4
i 6 | Kalisz 1334 122 : 814 '

7 0 129 000 1734 ! 24 743

8 | Zabrze 191600 33 , 106,

M 5123 K 83—
T o e B
Zrodic Urzgd Statysryczny i obficzenig Eurctest
W Nysie 14,5 sklepow Przypada na 1000 mieszkancéw — wskaznik ten jast
na érednim poziomie w kraju. Najnizszy wskaznik jest w Zahrzy 9,3 i w Gdarsky
11,1, W Opolu - stolicy wojewddztwa wynosi 13,4, Wielkossa tego wskaznika w
wybranych miastach kraju wskazuje na to, ze istniejaca  sjec handlowa jest
rozdrobniona | w siec handiowegj Przewage majg mate sklepy tradycyine. Jest to
iednoczesnie informacja o tym, Ze panuje duze Zageszezenie siag handiowej, a tym
samym jej wysoka dostepnoéé, bez potrzeby uzywanig samoched. w celach
Zaoratrzeniowych gospodarstw domowych,

1o




‘ ' dlowej jest ilogs
Mmieszkancw Nizypadajge

¢ e Wynosi on 68,6
mieszkancow, Wskazn_ik. ten, posrednio przedstawia stan kondycji #

’ - _ nansowej
Sklepow w sjeg; handlows] miasts, Oznacza bowjerm

. 22 Srednis jeden skler.

Dane dotyczace wskaznika ilogci sklepaw Przypadajacych ng 1000
mieszkaricéw W wybranych Krajach Unii Europejskiej I'w Nysie podajemy ponizej w

Tabela 6. lloga sklepéw Przypadajgca na 1009 mieszkancaw w Nysie i w
wybranych krajach UE.

llogé sklepdw na 1069
Mmieszkadcow

“ak mozna Zauwazye z poréwnania danych dotyczacyeh siec: nandlowe;.
wystepuje  znaczna réznica- wielkosei wskaznika iloge sklepdw Przysadajaca na
1000 mieszkancéw w wybranych krajach UE w porédwnaniu do Polski. Dznaszas te
moze, ze proces konsolidagii handiy w Polsce - jegli brzebiejad bedzie zgodnia z

dotychczasowq tendencjg w Unji Europejskiej - postepowas bedzie w kierunky
Zmngjszania sie wskaznika liczby sklepdw Rreypadajgcych na 1000 misszkancow, z
Zatem oznaczad moZe, ze ogdina liczba sklepow bedzie sle zmnizjszad przy
WZrastajace] powierzchnj Sprzedazy obicktéw Ws'elkopow."erzchniowych w o sieci

hanclowsaj miasta.




Co oznaczg konsofidaq’a sieci handiowe;j?

sies handiowei dia klientow. 0Znacra

‘W terenie.

Konsolidacia sieci handfowé;’ dla_sameqo handiy 0zZnacza pdwfekszan—ie Sies
pr_zjfgdsiebiqrsmnhandfowych, przejecia i wehfoniecia mniejszych firm 4 takze szanse
na lepszg kondycj@_xﬁﬁansbwat | 'wyz;éze obr;oty. Jeét jednak préedé" Wéiyétkfm
przejawem ekspansji sklepow wielkopowierzchniowych, ktdrych udziar w powierzchn;

sieci handlowe] ma tendengje wzZrostows,  Oznacza jednoczesnje mozliwosc
likwidacji matych sklepdw i Upadku matych z reguty rodzinnych firm hadlowych.

sklepy. Jest to przejaw Wzrastajacej ekspans;ji nowych form handiy nad sklepam:
tradycyjnymi. Oznaczaé to moze istotne Zmiany w orzestrzen; migjskiaj, w
Zagospodarowaniu migsta oraz wpfywaé moze na stan komunikacji oraz na Strukturs
rynku pracy.

W Polsce mimo szybkiego rozwaoju super/hipermarkezc-w, jest ich itk jeszczea
mato w stosunku do liczby ludnosci w poréwnaniu do innych krajsw. Na ieden
super/hipermarket? przypada w Polsce 40 600 mieszkancow, we Francli 3 300, w
Niemczech 2 500 g nawet w Czechach 11 300 mieszkancdw.

Tabela 7. Liczba superfhipermarketéw oraz llos¢ mieszkaricow Srzypadajaca na
[eden super/hipermarket w wybranych krajach UE (w Zaokrag'eniu).

Kraj los¢ ] Liczbha - Hos¢ mieszkafcow !

I mieszkaricdw super/hipermarketéw . na jeden :
: 5 super.%ipermarket#

Niemcy 82 600 000 34 000 . <2 £00 |
T T T ————

'Frangja 60 000 000 15 000 , 300 |
Wielka Brytania 61 400 000 7200 " 8 500 f
Czechy 10 200 000 900 T 11300 5
Poiska 38 600 000 950 40 500 3

Erc’:dic- Eurostat.

. cbiekty handlowe przaznaczone dia klientéw indywidualnych branzy Spogywerorzamysiy 21 wielkosei
PowyZej 2500 mkw, powierzchaj sprzedazy

s




- Jakis sklepy majg Przewage w
Ndlowe; Czech, Stowacji,

9raz Finlandii, Przewaga
Mandii v Be!gii 0raz w Szwéjcar?i.

NRD), w Austrii oraz v Grecjj, Przewaga innych sklepaw ], skiepow tradyeyinycr,

85.000.

W okresie dynamicznego wzrostu ilosciowego placowek handiowych s
Poczatku lat 90-tych handel pochtongt nadwyzke wolnej sity robcczef i ziagodzi
skutki bezrobocig w pierwszych latach transfarmacji gospodarcze;, Pra«iyoznie “azady
mogt wiedy Otworzyé sklep Jub hurtownie, bowiem Pancwat wielki tiedobér sieci
handlowsj, w Sirukiurze Polskiege handly Przewazajg zatem skiepy male o
tradycyjnej formie Sprzedazy. W Polsce otwarcie matego sKiepu bylo czesto jedyng
atternatywq Z uwagi na wysokie bezrobocie® oraz likwidagje mizisc pracy w
restrukturyzowanych firmach | catych branzach. Podeimowanic dziatalncsei
handiowej bvto zatem czgsto spowodowane determinach udz, Kicrzy nie maogh
Znalez¢ innego Zrédia utrzymania, Otwarcie matego skiepu nie wymaga przy tym |
Zbyt wielkich nakiadéw anj licencji.

Rozwijajgca sig konkurencja w handiy araz jego konsolidacja Spowodowaty,
ze handel stat sie dla Przedsigbiorcéw-kupcow dziedzinz gospoda; tak samo
ryzykowng j Zmieniajacg sie jak i inne dzialy gospodarki. handlu coraz trudniej
bedzie utrzymad sig kupcom posiadajacym tylko jeden niewiglkj sklep.

® - w ostatnim czasie VRS pracy w kraju sie Zrnienial, obserwowany byt nawer by fakdoprey w nickicrych
dziedzinach gospodarkj, 2l eadeiagajacy kiyzys moze znowy Zinienic svtuacje nz ~nky pracy




‘ Co robig pelscy kupcy, aby poprawi¢ Swojg sytuacis konkurencyjﬂq’? Wireg
badanych!? handlowedw 23 69 s .

' twferdzi{_o, Z& nic nie jest w stanie Zrobi¢ i nic nie
- Zamierza zrobi¢ w tym kierunky.

_konkurencji supermarketw najczesciej podawano dziatanig!! .
- Wzbogacanie asortymentu towaréw — 32.2%
- wystr"éj_‘i okq!icznos’ciowe dekoracje skiepu - 34,89

- Przystapienie do sjegj handlowsj — 20,59,

- Wydiuzenie godzin otwarcia lub ofwarcie W dni wolne od pracy - 25 79;
- - ObniZzenie cen — 14,5%

okoto 30 nowych hipermarketéw, zag liczba supermarketgw Zwiekszys sie ma o 10C.
Przybyé ma tanich sklepéw dyskontowych - wzrost 0 ckate 200, Wzrasts réwniez
ficzba nieduzych samoobstugowych sklepow Spozywezych dzieki rozrastajgcej sis
m.in. sieci sklepéw Zabka, W strukturze handly Zmniejsza sis ilogs lednobranzowy
Wyspecijalizowanych sklepow Spozywczych, np. miesnych, nabiafowych. Licrba ale
spadta w kraju w ostatnim roku o 3%. Sklepy te albo Poszerzajg asortyment ¢ inne
towary albo sie zamykaja.  Krajowych kupcow niepoka: fakt, ze udzia masycr
sklepow w Sprzedazy maleje. W 1999 roku sklepy te miary 38% udziab w obrotact
nandiu SpoZywezego, a w 2006 roku udziat ten Zmniejszyt sie do 279 | nacal soada
Spada tez udzial w Sprzedazy skiepéw $rednich tradycyjnych (g 2%}, Natomias:
udziat super/hipermarketédw w Sprzedazy artykuicw spoZvwczych Twigkszyt sie o
18% w 1999 roku do 38% w 2006 rokuy,
Czy kupcy majg szanse w walce 7 super/hipermarketami» _

Na pewno czesé klientdw nadal bedzie korzystas z ma{ych' sclepdw, gdzie
znajoma sprzedawezyni wykaze Zrozumienie, gdy zabraknie kilky ztotych. Potrafi taz
wybrac produkt, ktory lubimy i zwykle kupujemy. Porozmawa I spyta sie o zdrowie.
Wybierze Swiezy towar i poda nam chudszy kawatek wotowiny. W skiepach tych
dokonywane beda codzienne Zakupy szczegélnie RrZez gospodarsiw: domowsa nie

vosiadajgce samochody.

¥ badanie lastytutu Euroras: na ogdlncpolskiej probiz 1500 sklepdw Eradycyjn‘jui"; .
! - suma odpowiedzi przzikracza 100%, bowiem moina byto podad kilka odpowiz 1z,

14




Sprzedazy. Chodzi o tworzenie: silnych spé%ek,kupieckich, ktére potrafityby

| Zgromadzié $rodki na budowe duzych obigktow, na wspoing ‘ogistykes ; markating. na

Aokonywanie centrainych zakupow, na tworzenis faficuchow dystrubueyinyeh. Jat
wskazujg $Swiatowe kierunki rbzwoju hahd!u, przysziosd nalezy do skl-epc’;w
sieciowych. Trzeba aczywiscie pokonaé niemate przeszkody, bowiem mimo
oficjalnych deklaracji kolejnych rzadéw wsparcia dla drobnych | niezaleznych
handlowcow, kupcy czujg, sie pozostawieni Sami sobie.

Czgs8¢ kupcdw wykazuje jeszcze nieufnosé wobec wszelkiego rodzaju spétek,
pozbawiajacych ich niezaleznosci. Czesto nieufnoss ta jest uzasadniona, howiem
nasz system prawny jest jeszcze malo skuteczny wobec przesigpstw w obrocie
gospedarczym,. Powstajg juz jednak polskie grupy kapitatowe, ktore posiadaja
wielkopowierzchniowe obiekty handlowe,

Przyktadem polskiej sieci skiepow byla sie¢ Zabka Saiska® 3.4
Pomystodawcey sieci sklepow ,Zabka” byt Elektromis S.A. Pedstawowe ZHOZENS g
sieci to odpowied? na jeden z najwazniejszych trendéw konsumencikich jakim jest
szydkos¢ i wygoda dokonywania zakupdw. Sklepy lokalizowars $3 w 2Igodnych dia
Klienta punktach i charakteryzujq sie jednakowg wizualizacja.

Innym przyktadem jest sieé polskich supermarkefow PCLOmarke-. Dziesied lat
termu do wspélnego przedsiewzigcia, zglosito akces pieciu niezaleznvch kupcow,
wiasciciell skiepéw z Konina, Inowroctawia, Swiecia, Ptocka | Toruniz. Dzis jest to
firma posiadajgca 200 supermarketow, obecnych w 10 wojewodziwach |
zatrudniajgca blisko 7 000 oséb.

Kupey zrzeszajg sie ponadto w sieci sklepéw np. Lewiatan, Sieé 34, Sklepy
Familine, ktdrych celem jest wspélna logistyka, dokonywanie wspdlnych zakuocow
zaopatrzeniowych, aby uzyskiwaé wieksze rabaty od producentdw sraz niektdrs
dziafania marketingowe. Sieci te mogg jednak w przysziodcl stac sig spotka
kapitatowg posiadajacg duze obiekty handlowe, bowiem w gospadarce
woinorynkowej nic rie jest ,state” i wiele firm oraz supermarkat Sw zmisnia wiascicieli

2 _ akeualnie @ sieé skiendw nabyt czeski inwestor

.,_.
Ly




2. Oceng | stopieﬁr- Zaspokojenia potrzeb

- e mieszkarncow przez
isiniejacy sieé handlowg Nysy

2.1. Potencjat 2akupowy mieszkaricéw )

lle wie!konowierzéhniowvch obiektow handiowych moze powsta€ w Nysie?

: --Pytanie--takieﬂgn.uje-.zaréwno....w%adze-. lokalne, jak i Srodowisko... kupieckie.

Handel wielkopowierzc_:hniowy nie zna granic, bowjem granice miast, gmin g
nawet paristw . nie stanowig  zadnej bariery dla Klientéw dostepie do
wie!kopowierzchniowych obiektow handlowych. Takze mieszkaricy Nysy udajg sie
na zakupy do innych miast,  Brak zZgody wiadz miejskich na budowe
wielkopowierzchniowego obiekfu handlowego, nie  stanowi przeszkody, a
doprowadzié to moze do takiej sytuacji jaka nastapifa np. w Stupsky - hipermarket
powstal na pograniczu miasta w sgsiednie] gminie Kobylnica, przy drodze krajowej
obejmujac swoim zasiegiem miasto Stupsk, skad przyjezdza Oczywiscie najwiecej
klientow.

Nysa jest historycznym, administracyinym a takze gospodarczym odrodkiem
miejskim. Rozwéj miasta, rzutuje zatem nie tylko na poziom i jakosc zycia jego

mieszkancdow, ale réwniez regionu nyskiego. Do instytucii funkcionuiacycn na terenie

Nvsv, petnigeych ponad lokalna role, powinno sig zatem zaliczvé réwnies handal |
ustugi.

O ksztattowaniu sieci handiy i ustug nie mogg decydowéé mechaniczne
wyliczenia wskaznikéw np: iloci sklepdw przypadajacej na mieszkarica. albeo rézne
wyliczenia poziomu sily nabywczej klientéw, Sa to tylko elementy monitoringu
sytuacji. Nie ma dobrej deliminacji obszaru dla takich analiz, gdyz nie istniela zadne

normatywne wskazniki w tym zakresie,

Wielkosé sprzedazy detaiicinej oraz poziom wynagrodzania s3, miernikami,
ktdre pozwalajg na ocene potencjatu zakupowego mieszkancow. Nie sq jednak
wyznacznikami, kidre pozwalajg na ustalenie, ilosci wielkopowierzchniowych
obiekiow handlowych, tak jak nie sg one wyznacznikami, dla rozwoju réznych form

dziaalnosci w innych dziedzinach gospodarki.




— Na pewng Wzrost dochodow stymuluje-miedzy Ny rezwel handiy, Zwieksza

=~ - Zapotrzebowanje nNs usiugi | nabywanie dopy MWYZSZ8g90 rzady” Przyciaza
o — inwes‘torc’:w I powoduje wzrost réznych inwestygj;, Jaki jest 2atem potenc;a%
CM zakupowy regiony, Postaramy sje Przedstawié 24 pomocy; wielkogei sprzedazy

deta!icznej W9 wojewddziw | wskaZnika Sprzedazy Getalicznej ng fednego

en brutto wg Wojewddzt

W i regiondw w relacii do
o _;rgdnfgj__ifie_lljovyej“p;gzugffz?pietne_miesieczne Wynagrodzenie brutto w Nysie w latach
Lo 2002 - 2007. T
e Wojewsddziwo Opolskie liczy 1 934 700 mieszkaricow, w Ym w podregionia
] ™ .

nyskim™ mieszka 411 804.

nosita w 2007
' FOKU 3 487 962,6 tys. 7t g wielkosé Sprzedazy detalicznej w przeficzeniy na Jednege
mieszkarica wynosita 8 250 zt i wzrosla w poréwnaniu do 2002 FoKU o 1 524 7 i c
. . : . . . . ' N r
22,6%. Srednia wielkosé SPrzedazy w kraju w przeliczeniu na jednego misszkarnca
L .
' Wynosi 13 529 zt i wzrosig W analogicznym ckresie o 34,1%
t .
’ Tabela 8 Sprzedaz detaliczna 0gdfem na Jednego mieszkarnea Wg wejewddziw
L om——
: W iatach 2002 - 2008
;g'j"""‘;;{a;.a'_s_@ terytorialna T 2002 T gus 2004 apgs 2066 aeer T
1 — . z! .
i 0 POLSKA =~ 19088 10508 qr3ss gy 5 121322 B
___I:_LODZKIIE L 9597 9734 9778 . 9413 9 509 900
o 2 ;\f_iAZOWIEC_;KIE i oL 21009t ar9sp o3 Hi 24933 ¢ 27 263 30 206
P 3 _MALOPOLSKIE ... 9813 0662 11909 21300 133 15202
P A SLASKE . 2IM 3767 gss B 7865 g6
. O -UBELSKIE  CC L83 e SN LIZ R SETY e L2
5, PODKARPACKIE ™" ™ R I £ - B TR TserT
P “*'f?‘ﬁﬁiﬁﬁfﬁmf e S193 07 8593 2097 8802 e d38 o200
V- § SWIETORRZVSKE " o Geld LT sos g gy L3860
SLUBUSKE T 10032 - 10177 - 19510 . 9524 9745 T iindn”
- U OIOLie T I0ws T s e | oo o 75 s
L 11 ZACHOONIOPOMORSKTE ™7 83 SRRSCAR I 5 L TR T R e
12 DOLNOSLASKTE ™ L T30 T TP L8352 T84 o 9765 issg
;- 13 OPOLSKIE .. .87 JOT 7438 gy 7126 8230
14 KUIAWSKOFOMORSKIE 7 g3~ R R I £ RN LI R P
. LPOMORSKEE "~ gy, o s Tog L
- "js"f'ix,f‘,'a;;‘i;\;(‘z;\';'SK'o'“.z\)iAiURsKIE_ (6552 6900 767 790 8618 - 3635
P T e ' Zrodic Urzad Statystyczny
2 h WskaZnik wislkosci Sprzedazy w wojewodztwie Opolskim, w przaliczeniu na
o jednago mieszkarica, sytuuje to wojewddziwe na 13 migjscu w skali kKrais
i
LT : bt -
R B - podregion nyski w anaiizach GUS obejmuje powiaty: brzeski, kiuczhorski, A zeewskll avsid | prudnick
I .
¥ 17
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4” Pcdreclon _>9 suwalsii

Przecigtne miesieczne wynagrodzenie brutto w
Wynosi 2 607,45 zt, a w podregionie nyskim 2 329,02 7.

Tabela 9. Przecietne miesigezne wynagrodzenie Erutto, WG W

i padregionow

:Lp.g Jednostka terytorialna
_LAODIKE T
_Q._Z’cdreown 15 - 16dzki

3. Zodregion 16 - -m. tods

= L’oc}reolqn 17 - piotrkowski

3. Podregion 18 - sieradzki

6. Podregion 19 - sk:enmew;ckx

7 MA?OWIECKIE‘.
d_8__.__,"odre°10n 2:: - c;echanowsko—p%ockx o
: 9 f’odre?lon 26 ostro{e;cko -siedlecki

<

. ‘Podregion 27 - raciomskl )

. Podreomn 28 - m, Warszawa
.'Podrcvmu 29 - - warszawski wschodm ‘
.‘Pocirecrion 30- warszawskl zachodm i
14, MALOPOLSKIE o T
—_ilii‘. Podrsglon 20 - krakowski
16. Podregion 21 - m. Krakdw
(7. Pedregion 22 - nowosadeclo
18 Podregmn 23- osw1ec1msk1

O

,...
: w,_ ey

19, Podregion 24 - tamowski 77T 00

20. SLASKIE

21. Podregion 44 - bielski

22. Podregion 43 - bytomski

23. ‘Podreulon 46 - czgstochowski

24. Podregion 47 - gliwicki

3. Podregion 48 - katowicki

. Podregion 46 - rybnicki

Podr gion 30 - sosnowzeekl o
Fo&realon 51- tyskl
LUBELSKIE

Podreuan blalskz

31. Pogireclon lO chehnsi\o—zammskl
32.F T)dreomn {1 - lubelski

. o&réolon i? -pLHakal ‘
34 "'PODKARPACKIE o
33 Podreolon 33 - krosmenskl

36 Podremon 34 - przemvsiu

37. Podremen 35 - rzeszowski .
33. Podregion 36 - tarnobrzaski

39. PODLASKIE

40, Podregion 37 - biatostacii

4E Podreclon 38 - fomzynski
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Lp. _ Jednostky tervtovialna

43, SWIETOKRZYSME """""

44, Podrecr:on 52 - kieleckj

43 iPodregion 53 - saudom|ersko-_;¢drzejowski'

45..LUBUSKIE ' '

47, Podregion 13 - gorzowski .

48, Podregion 14 - - Zielonogérski
'@IELKOPOLSKIE

< e e

" 50-Podregion 57 - kafiskd 7T SRR

31 'Podrecnon 58 - konmskx

52. Podregion 59 - ]eszczynsk1 -
33..Podregion 60-piiski
34 Podrevxon 61~ poznanskt

35. Podregion 62 - m. Poznai
56. ZACHODNIOPOMORSKIE

:>"’ . Podregion 63 - kosza[mskl )

33. Podremon 64 stargardz T

50,

'.60
61.

62.

63"
64

e

(o]

56,
67..
';'Podregion.’;l nysk: o
".‘Podreumn 32 - opO SJ\I o

Podreclou 65 - -~ 1m. Szczecm

Podreolon 86 - szczecinski
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Przecietre m miesieczne Wynagrodzenie brutto w reia
Wynosi- w podregionie nyskim 81,3%.

i krajows

Najnizszy wskaznik jest

: (Polska 100 o),

W podregionie

sieradzkim 75,29 %, a najwyzszy w miescie stofecznym Warszawie 143%.

podregionéw W relacji do $redniej Krajowej - Polska 100%

e onostha ferytorialng T T g
SO Tossz
dregion I3~ %édzkl ST ey
3 Podreonon 16 -m. Lodz S ' S 94;1 i
4. Podregion 17 -plotrkowskl ' 85.2
5. Podreozon 18- Sleradzkt e 732
.6 Podreglon 19- skxemxewxckl o T oga3
7. MAZOWIECKIE I : 28,1
8. 'Podregion 25 - c1echanowﬁo—p¥ock1 - 98,3
9, Poureczon 26 - ostrotecko-siedlecki . ) 848
- 0. Podreown 27 - radomski ' ' g6.2
) ll _ PDdl‘G"lOl’l 23 - m. Warszawa R 43,0
7__1? ~ Podrevlon 29 - waaszawskx wschodni 7 T
130 Podreﬂ‘ion 30- warszawsk: zachodm 7 I BRUNC
4 MAROPOLSKIE ~ ~ 0 e 933
135, Podrewlon 20 - krakowski T T T e e 833
16. Podrecrlon 21 -m. Krakow : ' s
A7 Podregion 22 nowosqdeckl IR
L8 'Podreomn 23 - oswigcimski V - ' 3a,-
19 Podreg:on 74 tamowskn - - B ' 360.2
T bLASKIE "ok e WS
e Podrecmu i bxe]skz O MU
- Podreg:on 4\-bytomsk1 a ) ‘ ' - ' CENN
23 Podregion 46~~,zestochowsk1 : 217
(24 Podregion d7-gliwicki _ Dk
Z5, Podremon 43 - katowwkz ' [2u.C
26, Podrecvlon 49 - rybnicki [0a.”
25 Dodreglon 30- sosnowiecki 438
28, Podregion Sl-tyski _ . 917
.29, LUBELSKIE ST ¥ S
30, Podregion 9 - bialski " _ T T8
31 ‘iPodregion 10 - chefmsko-zamojski L s
32 Podregion 11 - Iubelski o s
35 Podreoioni ~putaws}\£ L ) - ] 81,2
I PODKARPACK[E L 82.3
T35 Podrecton  kroénienski o 7
36. Podreumn ;4 przemyski _ o ' 753
" 37, Podregion 35 - rzeszowski o H B v S
TSE T Fodtagion 36 - tamobrzeski T CoLma
59. _PODLASKEE ST
Th0. Podrealon .)7 biatostocki o S
41, Podrecrmn 38 - oz sk _ a0
432, Podreﬂmrs 39 - suwalshi 87 =
43, $WIETOKRZYSXIS 86
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Jednostia tewtor:a!na

Lp.
44, Podregion 52 - kislecki
43 Podregion 53 - sandomiersko-jedrzejowsk;
46.  LUBUSKIE
47. . “Podregion 13 - gorzowski
48. Podrf.-lrton I zielonogorski
49. “WIELKOPOLSKIE™ ~
50. Podreomn 37 - kaliski
a1 Podregion 58 - - koniiski
52, Padregion 59 - leszczynski
_5731:_..Podreg_on 60 -pifski
34, Poctrecxon 61- poznarski
RCEN Podrecnon 62 «m, Poznag
56, ‘ZACHODNIOPOMORSKIE =
57 _Podrevwn 63 - koszalmsk: o
38. ”Podregton 54 - sta;gatdzk:
59. Podregion 65 - m. Szczecm '
'Sb:_ ?Podreomn 66 - szczecmsl_q '
. .DOLNOSLASKFP
62, Podregion 1 - JelemOfrétskl
53 'Podreaion 2- lewnlckc-g{ogowsl\r
64, Padrevlona walbrzyski
65 .Podreoron4 - wroctawski ‘
66, Podrecrxons . Wrocfaw
67. OPOLSKIE
§3.  Podregion 31 - - nyski
89 :Podregaon 32- opolsk1
70, KUJAWSKO-POMORSKIE
KN :Podreglon 6 - bvdcrosm-torunskx -
B Podremon? U'delqukl
73, Podregxon 8 - wioclawski
4. POMORSKIE _
75, 'Podrevlon 40 - gdafiski
75, Podregion 41 - - stupski
77 "-Podreaton 43 . starogardzki
73 Podrefrmn 43 - It‘QJmle_}Ski
79 WARMINSKO-MAZURSKIE
80, ) Podregion 54 - elblaski
. Podregion 55 - alcki A
82, Podregion 56 - olsztyfiski
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W powiscie nyskim, liczaeym 145 758
wynagrodzenie wyngsilg w 2007 roky
_roku 0 837,19z 4, o 31,2%.

mieszkaﬁcéw, przecietne miesieczas
2257827 i wzrosto w pordwnaniy do 2002

“Wykres 2. Przecietne miesicone

Awynagrod‘zen_ie brutto w powiesie nyskim, w
latach 2002 - 2007

’:&-ptzecie’me wynagradzenie w zt ~—tendencia trendy ]

*_T

g1 —

2500

2000

1500 S— —
2002 2003 2004 2005 . 2006 2007 20 2069

Zrédio Lrzad Statystyezr-.

Przy tak rosnacym trendzie wzrosty wynagrodzenia, mazna by s3dzié, s jeg:

poziom bedzie wzrastat w latach 2008-2009. Jednak w aktLaingj sytuaci kryzysowe

Swiatowe] gospodarki, trudno jest prognozowaé wielkosce WZrosiu wynagrodzer:.

powiem prognoza taka obarczona jest zbyt wysokim ryzykierr. Diatego nie podajem,
prognozowanych wielkosci wynikajgeych z eksploradji trendv:

Poréwnanie  aktualnych  wielkosci przecigtnych  wskaznikow
missigcznych wynagrodzefi brutto w kraju, sytuuje podregion nvski na

poziomig takich podregionéw jak: podregion czestochowski, podregion
putawski, podregion tarnowski, podregion tomzyriski oraz sytuuie wyzej od

takich podregionéw jak: podregion sieradzki, podregion tédzki (bez miasta
todzi), podregicn nowosadeck, podregion bialski, podregion krosnienski,
podregion kaliski, podregion leszczyfiski, podregion stargardzki, podregion
grudzigdzki, podregion wtoctawski, podregion stupski, podreg:on elblaski,
podregion efcki.
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Czy mozna okreglic na bodstaﬁie flodci sklepéw. wielkodci powierzchri
sprzedazy, ilogci mieszkaricdw gestosei zaludnienia |
nabywczej ludnosci stan nasycénia skfepémi? W gos
dzigdzinie obowigzujgcych wskaznikow, ani nie ma n
powierzehni sbr:zedééy' jaké‘pom}inna 'p-rzype-ac.i‘aé- na

ub na podstawie wielkosci Sits
podarce rynkowej nie ma w te
o_rmatywnej loéei sklepéw, czy
mieszkarica. Jak w takim razis
mozna dokonagd oceny istniejacego stany siac handlowej?

Stan i jako$¢ sieci handlowe] podlega niemal codziennie subiektywnej ocenie
mieszkancéw podczas dokonywania zakupdw. Ocenie podiega stan siegj handiowe;
zardwno w odniesieniu do swej sity nabywczej, preferencji produktowej, dostepnosc:
asortymentdw, preferencji formy handiu, estetyki sklepéw, spemienia swoick

‘oczekiwan | potrzeb jak i poréwnania do innych miast (fub kradw). Zater

parametrem, kidry moze byg pomocny w ocenie stanuy nasycenia sklepami jest
badanie poziomu zaspokojenia potrzeb mieszkaricdw. Instytut Eurctest prowadzi w
te] dziedzinie specjalistyczne badania marketingowe, kica pomagaig dokonad
cceny stanu nasycenia sklepami w miastach.
Metodologia badania

Badanie opinii  mieszkancdw Nysy przeprowadzone  zostale W
Listopadzie 2008 roku na 800 osobowej reprezentacyjnej pribie mieszikaredw  w
wieku od 15 lat wzwyz wg przedziatdw wieku. Ankietowanie wykonans za pomoca
metady bezposrednich wywiadow telefonicznych. Operatem dobory prdoy byt spis
abonentdw firmy TP Ditel S.A. Aby zapewnié reprezentacyjnoss proby w stosunku do
badanej populacji, proba badania dobrana zostata z uwzglednisnien dwdch
kryteridw doboru proby 4. struktury plei i strukfury wieku, W ramach ustalonych
progorcji dokonano losowego dobory jednostek proby. Strukturs praby badania

mieszkancow Nysy podajemy w ponizszym zestawieniu.

Pl —
i Ple¢. Kkobieta 52%, mezczyzna 48%

| Wiek: od 15— 24 lat 18%, od 25-39 lat 35%, od 40-54 [at 23%, od 55 lat i wiecai 24%.

Analizy  uzyskanych danych, dokonane zostaly przy zasfosowaniu
specjalistycznego pakietu oprogramowania komputerowsgo SPSS Zrofessional
Statistics™. Zaktacany biad szacunku wynikéw badania prébkowego miadci sle w




" badaniach.

granicach 5% przy 95% poziomie ufnoéc_i, Co jest standardem w tego rodzayy
- W oparciu o powyzszg' metddo]ogi@ dokonano oceny stanu nasycenia
wfelkopowierzchniowymi obiektami ‘handlowym.i I skiepami tradycyjnymi w istnisjacey
sieci handlowsj, badanie jakosci sieci handlowej,
spoteczng]  przewidywanych lokalizacji
handlowych oraz badanie

badanie stopnia akceptaci
wielkopowierzchniow\,-'ch . obiektdw
preferencji zakupowych mieszkaricow Nysy

Mieszkaricy Nysy zapytani zostali, czy odczuwajg braki skiepdw w sieci
handlowej swojego miasta.

Wykres 3. Czy mieszkaricom Nysy brakuje w sieci handlowej miasta sklepdw wg

ferm handlu fj. supermarketéw i galerii handiowych lub skiepéw tradycyjnych?

- -AI‘.._.....,_. ———y

nie brakuje 2édnych
sklepsw

brakuje supermarketdw /
galerii handlowych

brakuje sklepow
tradyecyjaych

trudno powiedziet [44%

% % o % % L L2

Zrédio instytut Euroies:
Dane nie sumujg, sig do 100%, bowiem mozna bylo pocad wigeej niz jsdng odpowieds

Sposréd badanych mieszkaricow Nysy 30,5% uwaza, ze rie brakuje w
mieScie Zadnych lskiepéwl 55,8% uwaza, Ze brakuje supermarketow i galeri;
handlowych, a 18,8% mieszkaricw uwaza, Ze brakuje sikiepdw tradycyjnych, zas
4,4% nie ma zdania na ten temat.

Kolejnym elementem badania byto pozyskanie danysh w celu ustalenia stanu
nasycenia sklepami wg badanych branz handlowych.
Indeks Stanu Nasycenia Sklepami jest wskaznikiem oceny stanu nasycenia

skiepami w poszczegdlnych branzach. Indeks powstaje w wyniky udzielonych
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\ iescia brakiyjs Sklepéw W
branz? ‘ ] |

pujacych badahych branzach:
1. spoZywcz‘o-przemysbwej
2. odziezyiobuwiz

3. RTViAGD

) - 14
Z art, codziennego Uzytky'*

4. mebli i wyposazenia mieszkas
5. sportowo turystycznych
6.

remontowo—budowianych typu dom j ogrod

Indeks Przedstawiany jest w skali punktowej o wartosci od 0 punkidw do —10

(minus dziesieciu) punktdéw. Im jest on nizszy (Uiemny) tym odezuwanea Sg_wigksze

braki w ocenie mieszkancdw w sieci hand!owej miasta w danej branzy fandly. Czyl

Ponizej przedstawiamy wyniki badania stany nasyceria skiepam dig miasiz
Nysy. Poniewaz jest to pierwsze badanie tego tyou .w Nysie bed

ZUZE MicZna

stwierdzi¢ na jego podstawie aktualny stan, bez mozliwosci ustaienia dynamiki
Zmian w stosunku do potrzeb mieszkarcow.

™ - doty ezy grupy towaréw sz FMCG 4. artvkulow czgstego zakupu jak srodkdw oF amicznych vrzymania
Czystosi, art. toaletowyeh, kosmetyeznyeh itp.
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Byl mowimy o dobryra. drednim lub niskim poziomie zadowolenia klientow ze stagu siei

Wykres 4 Nasycenie sklepami Y
: mi, | - . . .
w odniesioniy de badanych %ranz,nqgks Stany f\iasycema Skiepami w Nysis

wemnasycenic sklepami

Spoz-pzem  Odzier ohuwie RTVAGD -

Mebhle Sportiturstka  Domi newsg
~’\v¥ T T T — T ‘l_"'_""—'l'——«—m“r\r;__!

Zrodho Instytut Eurotes

- dobre nasycenie sk!epaini wystepuje na poziomie indeksu od 0 dn
- irednie pasycenie ua poziomie od 4,1 do -6 punktow
- niskie nasycenie na poziomie od -6,1 do -10 punktéw

—4 (minus 4) punicsw

Stan nasycenia sklepamij '°
Na poziomie dobrym.

Na dobrym poziomie stan nasycenia sieci handlowe; wysigruje w trzach brarzac
nandiu:

» branza RTV AGD, indeks 2.6
> branza meble i wyposazenie wnetrz, indsks -3,3
> branza sport i turystyka, indeks -3,8

Na poziomie $rednim.

Na $rednim poziomie stan nasycenia sieci handlows] wystacuje w trzech branzach
handlu: '

v

branza spoz. przem. z art. codziennego uzytku, indeks -4.2
> branZa odziez i obuwie, indeks - 1

v

branza remontowo-budowlana typu dom i ogréd, inzeks -4.1

handiowej




. badanych branz.

Odnosgnie nasycenia - skiepami wq form handiy wyniki badania
‘wskazuja, 7o w Ocenie 30,5% mieszkaricow Nysy nie wystgpuja braki W Zadne]

| arketéw i galerij handiowych odczuws 55,8%
“ankietowanych misezkanedw, g brak — sklepéw tradycyjnyeh 48,99,

- Mmieszkarcow’®, ' '
Natomiiast odnosnie nasycenia siegi handlowej wg badanych branz braki
wystepuja w trzech branzach: w branzy spozywcezo przemystowej z art.
codziennego uzytky (indeks nasycenia na poziomie Srednim 4. -4,2)

odziez i obuwie (indeks nasycenia na poziomie srednim fj.

. W branzy

-4,1). w branzy
remontowo-budowlanej typu dom i ogréd (indeks nasycenia na poziomie
Srednim tj. -4,1) ‘

Dobre nasycenie sklepami wg badanych branz wystepuje w trzech
branzach: , w branzy RTV AGD (indeks nasycenia na poziomie dokrym 1j.-2,8),
meble [ wyposazenie wnetrz (indeks Rasycenia na poziomie dobrym tf 2,3}, wr
branzy sporti turystyka (indeks nasycenia na poziomie debrym tj.-2,8).

Indeks Jakosci Siecj Handlowej

Uzupefnieniem informaciji o stanie sieci handlowe] miasts jest ocera jef jakosci
dokcnana przez mieszkaricéw Za pomacy Indeksu Jakosci Siea Handlowej. Indaks
ten powstaje w wyniky analizy odpowiedzi na pytanie; Jak Pan/Pani ocania faikcsc
istniejacej sieci handlowef w swoim miescie w POSZczegdinyea branzach? Prosze
Wzigc pod uwage wielkosé asortymentu i wybory towardw, estetyie sklepéw i ich
wyglad, fachowosé | jako§é obstugi,

Indeks ten tworzony jest przez obliczenie érednich ocen przyznanych przaz

.mieszkaﬁcc')w. Im nizsze sg oceny tym gorszy (negatywny) jest wskaznik.

Poniewaz jest to pierwsze badanie Indeksu Jakosci Siec Handlowe] w Nysie

na jego podstawie, mozna bedzie stwierdzié pewien aktualny stan, bez mozliwosci

oceny dynamiki zmian w stosunku do potrzeb mieszkancow.

' . dan= nie surtuja sie do 1309, bowiem mozna bylo podac wiecej niz Jjedng odpore:.ds




Wykres ‘5. [ndeks Jakosal Siagi Handlowsj Wg branz w Nysis

. , ' [~e=indeks oceny sied] handlowe; ’

45
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SPOZ przem  odziez abuwie

RTVAD meble spert turysiyka dom i ograd

_ ) o Zr6dio ‘nstytyt Euratest,
- dobra ocena jakosci sieci handlowej nastepuje w przedeiale indeksy od4,0do 5,0 punktow,
- §rednia ocena w przedziale indeksy d 3,0 do 3,9 punktav,

- niska ocena w przedziale indeksu od 1,0de 2,9 punktéw

Qcena jakosci na poziomie dobirym
Na poziomie dobrym zostalg Oceniana jakosé sien sklepdw w ‘ednej oranzy:
- odziez i obuwie, indeks jakosci 4,0
Ocena jakosci na poziomie Srednim
Na poziomie érednim zostata ocenianag jakosé sieci skiepdw w pieciy branzach:
- Spozywczo Przemystowej z art, Czgstego zakupu, indexs jakosc: 38
- RTV AGD, indeks jakosci 3,9
- meble i wyposazenie wnetrz, indeks jakosci 3,8
- sportiturystyka, indeks jakosci 3.9
- reﬁvontowmbudowianej typu dom i ogréd, indeks jakossi 3.9
Ocena jakosécina poziomie niskim
Nie adnotowana acen niskiego poziomu jakosci sieci sklepéw wg badan ych branz.

Poprawy wymaga jakos$¢ sieci skiepéw w ocenie mieszkaricéw Nysy w
pigciu branzach, Spozywczo przemysiowej z art. Czgstego zakupu (indeks
jako$ci na poziomie Srednim 3.8), w branzy RTV AGD (indeks jakosci na
poziomie $rednim 3,8), meble i wyposazenie wnetrz {indeks jakosci na

28
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Poziomie $rednim 3,8}, w braniy'Sport i turystyka {inde;

srednim 3,95, remontowc;-budow!anej tyﬁu dom j
Poziomie Srednim 3,9). :

samoobstuga, warto jednak pokrotee
funkcionowanie handiu.

Zasadach:

- Nabywcea zgiasza che¢ nabycia towary
- towar podaje | pakuje sprzedawcs

- nabywca placi za towar

il

Wszystkie Czynnosci sprzedazowe wykonywane S8 przez sprzed IVCe, a raia
kupujacego Sprowadza sie do Zgtoszenia checi zakupy okresicrych towardw i po
Zaptacie naleznosci dokananie cdbiory towary.

Poniewaz proces sprzedazy uksztaftowany jest pod wrtiwem dialogu, traa
dosé dtugo $z2czegdinie gdy przedmiotem Zakupu jest Kilkanascie produkiéw, Przy

Powstawaiy zatory. Przy nieregularnym (co jest Oczywiste) w ciagu dnig strumieniu

klientéw tworzyty sie kolejki. Jesli w skiepie stato w kolejce np. 10 0s0b, a obstuga

jednej osoby trwata 5 minut, to ostatnia osobg Zostata obshizona po okoto 50
minuta:ch, '

vednak tradycyjna metoda obstugi jest potrzebna | v pewnych okolicznodciach
niezastapiona np. z uvagi na indywidualne potrzeby i Przyzwyczajenia nabyweéw.
gdy oczekiwany jest przez nabywce WYzszy poziom obstugi lub pemoc przy wyborze
towaru. Niezbedna jest przy sprzedazy $wiezej i nie porcjowana] Zywnosci, a takze

drogiegs sprzetu, bizutari oraz innych towaréw o wysokim stopnii: Wybierainogei.




Szakd T

s «E.F)rh".un

bl

N Kg;dy 4 kiientow indywidualnie Okresdfa ¢z

- Wyboru towaréw. Nie 0granicza to z zasg

Samoobsiuga
Samoobstigowa retods obstugi
przy tradycyjnej Obstudze, Opiera‘ sien
- Nabywca ma peiny dostép do'kupowanego towary
- habywca sam pobiera i transportuje do kasy towar

- Nabywcea zglasza 8ig¢ do kasy | po zép%acie sam pakuje towar

towarem. Kontakt Z -personelem Sklepu nastepuje tylko w

przypadkach
interwencyjnych.

Do zalet samoobstugi nalezy;

- odcigzenie handiu od wielu ‘czynno_éci Przygotowawczych. ktore s3 lepigj i tanigj

Przygotowywane juz wczesnie) na tagmie produkeyine;

- Wplywanie na Postep w  technice handiu oraz w aziedzinie Wyposazenia

technicznego sklepdw

- powstawanie nowych systeméw informatycznych f !ogistycznych usprawniajaeych

dystrybucje.

Samoobsiuga ma réwnies ograniczenia:

- do artykutéw o Znacznej cenie fednostkowe; bezposredni costep mus: byé
ograniczon?

- gteboko$e asortymeniu ogranicza przejrzystoss oferty hand lowej,

T Samoobsiuga wymaga Bewnego wysitku — co nie podoca sie pewhej grupie

Klientow.

Zdaniem przeciwnikow super/hipermarketow:

- zakupy w super/hipermarketach weale nie nalezg do szybkich. Sredni czas
zakupdw w superthipermarkecie to 90 min. Gdy dodamy dc tego czas potrzabny na
dojazd, to okazuje sie, ze hipermarket to tak samo ¢zasochionny sposéa kupowania
Jak w innych sklepach,

- W super/hipermarketach stosowane s3 odpowiednie ustawienia produkiow, by kiient
kupujgc rzeczy codziennego uzytku przeszedt przez caty sklep, kuszony innymi
towarami

- nctoryezne kolejki przy kasach, bowiem tzynne s tylke te, ktdrz obstuguja

klientdw,




- hipermarkety Swiadomie w

wabiace", Wydai i3, e
el ydaje sig, : lepach

. dlatego, Ze pewna grupa produktséw jest sprzedawana
- W bardzo niskich Cenach (o czym glosno w rek

Iamach), by przyciggnas klientdyy,
ktdrzy kupuja rownies Przy okazji inne towary, | |

- super/hipérmarkety rujnujg tradycyjny, lokalny hande
Zwolennic ‘

do kupowanisg drozszych towardéw, za wzgledu na tokalny patriotyzm -
tradycyjnych sklepach, czy na bazarach mozna czesto spotkaé wiasnie towary z
hépermarketéw, tyle ze z harzucong dodatkowg marzg,

- hipermarkety oferujg mozliwose dokenywania zakupdw w  bardzo dabryen
warunkach - przestronpe dobrze agrzewane i wentylowane sale oraz mozliwoss
opieki nad dzie¢mi podczas robienia Przez rodzicow zakupcw,

- czesto Zapewniajg darmowy transport do sklepuy,

- Przy duzych centrach handlowych umieszczone sg stacje benzvrowe » tariszy™
paliwem, a Supermarketowe bary serwujg tarisze jedzenie

- wiekszodé promecji to naprawde dobre towary, przecanione 23 wzgledy ns

zakonczeniu sezony, Iub ich nadmiar,

- Konkurencja ze strony supermarketdw, Wwymusza na innych skiepach nizsze cen
detaliczne Poprawe warunkdw dokonywania Zakupdw,

- hipermarkety tworzg dodatkowg infrastrukture: drogi, parkingi, stacje cenzynowe,

- Nipermarkety usprawniajg proces dystrybucji towaréw od rroducents do nNabywey
Zmuiejszajac jej koszty, |

- sklepy wielkopowierzchniowe przZyspieszajg | Zwigkszajg cbroty handlL
detalicznego, co w skali makroekonomii jest pozytywnym Zjawiskiem gospodarczym.

2.4, Kierunki rozwoju handiu

Z  perspektywy czasu mozemy powiedzieé, ze samoobstugowe,
wialkopowierzchniowe obiekty handlowe musiaty sie pojawié predze] czy péiniej,
jako naturalna Kensekwencja: Uprzemystowienia i koniecznogs usprawnienia siegi
handlowe] oraz dostosowania iej funkcjonowania do poziomu rczwoju innych

dz edzin gospodarki.
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Zniecierpliwien; Staniem w kolejkach kiienci zac
Zostawiajac na fadzie odliczone piéhiadze €O natknefo kt
Wyfsorzygﬁaniu___owego'od“r__uchu Na wigksza skale. _

Dostrzegainy w stosunku do tradycyjnego hang

ieznang dotychczas metade obstugi - samoobstugs.
zyna!ivsami bra¢ sobie towar,

Sregos z kupcow mysla ¢

U rozwoi samoobstugi ;
- Supermarketow rozpoczat sie po drugiej wojnie Swiatowej. R;

towaraw przemystowych, g w poZniejszym ckrasje takie  dzieki szybkiemu

rozwojowi komputeryzacji.
Klasyfikacja
wielkopowierzchmowych obiektow handiowych

Ponizej przedstawiamy podstawowe rodzaje wieikopowz’erzehnfowych skiepow
samochstugowych funkcjonujqcych we wspotczesnej sieci handlowej. Nazewnictwo
ich pochodzi z iezZyka angielskiego. Wielkopowierzehniowe obiekty handiowe sa
definiowane nieostro, bowiem granice miedzy wymienionymi wielk:$ciami 53 w

Zasadzie umowne | wynikajg raczej z obserwacji panujacej rzeczywistosai

Prazentujemy zasady ich funkcjonowania w celach perownawezych rozwojl

wspofczesnych form handiy.

Supermarket

WiefkopowierzchnioWy_ sklep Samoobstugowy z artykutami codziennego

i okresowego zakupu,

Wielkosé: 400 - 2 500 mkw. p.s". Srednia wielkodé okoio 2 002 mkw. ps.

Pawierzchnia sprzedazy stanowi okoto 70% -~ 80% pow, uzytkcwej. S3 to Zazwyczaj

woino  stojgce prefabrykowane hale parterowe typu przemystowego, rzadziej

.
pkz. 19 - powierzchnia sprzedazy (lub sprzedazowa), w skrécie p.s. nalezyprzez w rozumied ie czesé
ogéluodostepnsj powisezehni obiekty handlowego stanowigcego calods techniczneu zytkowa, orzeznacy

ong do

sprzedazy detalicznej, w ktdrej odbywa sie bezposrednia sprzedaz towargw bez wliczania do nigj powierzchni

bomuoeniczej (do kidrej zz'icza sia bowierzehnie magazyndw, biur, komunikacji, ef: J0zyeji wysiawows {ip, )

oraz powierzehni ushug i gaswonomii

o f
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a dopasuwany do otoczenia.

dwupozicmowe, W zabudowie Srodmiejskie) Czegsto majg ksztaj architektoniczny

Asortyment:
Artykuly zywnosciows zajmuja, okalo 50%

P.s. Asortyment sigga 10 000 - 45 00¢
pozycji. Zawiera tex podstawowe odmiany

artykufow okresowego Zakupuy, gldwnie
odziezy, obuwia, drobnego Sprzetu gospodarstwa domowe

go.

. Lokalizagja

Stanowi typowy skiadnik miejskiego lub dzielnicowego oérodka handiowego §redniej
wielkosci, chociaz obiekty takie pojawiaja sie réwnies w krajobrazie srédmiejskim.
Metoda obstugi:

Samoabstuga z centralniym inkasem, W dziatach z pogranicza towarsw Okrasowego
zakupu” obstuga ma charakter bardziej preselekeyjny.,  Klienci wyposazeni sg
wytacznie w wozki samoobstugowe [ub koszyki.

Zatrudnienie — 1 osoba/20-30 mkw. p.s,

Asortyment towaréw na 1 m2 p.s. — 7 4

Rotacja zapaséw — 20-25 dni

Liczba kas rejestracyinych zwykle okola 5-15

Liczba migjsc na parkingu ckoto 20 - 300

Promiert obstugi okoto 2-10 km (tzn. zasieg oddziatywania).

Ustugi:
W wigkszych obiektach $9 rowniez ustugi np: gastronomii, filia banku, biurc podrozy,
prainia, ustugi fryzjerskie i «osmetyczne, galeria sklepéw,. Program usfugowy
wzmacnia fgczng atrakcyjnosé obiekty z punkiu widzeniz kompie-nosci ofary
handlowo-ustugowe;.
Poziom cen:
Utrzymujg niski poziom cen. Sklepy te starajg_sie utrzymag zasade dyskonfowa, ale
nie w takim stopniu jak typowy dyskont.
Wizarunek marketingowy:
Bardzo duzy wybdr asortymentow towaréw, przy niskiej cenie. Wszystkc pod jednym
dachem.
Rozwdj:
Ze statystyk swiatowych wytania sie wzrastajgey trend liczby takich obiektdw, chociaz

w krajach najwyzej rozwinietych, nie nastepuje juz ich znaczacy rozwdj {osciowy.

L]
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Hipermarket

“entrow miast i dzielnje mieszkalnych 53 to czesto dwﬁ“—trzypozfomowe indywidualnie
_projektowane Obiekty (dostosowane do otoczenia) z
naziemnym.
Asortyment:

Artykuty zywnosciowe Zajmuja okolo 35-40% p.s.
Lokalizacja:

Kiasyczng lokalizacjg sg Podmiejskie, regionalne i dzietnicowe ogrodki fandlowe.
Metoda obstugi:

wizualizagji ekspozygiji towarowej oraz sprzedaz wg wzordw

Klienci wyposazen; 83 wylgcznie w wézki samoobstugewe [ub <0szyki.

Zatrudnienie — 1 0soba/25-30 mkw., p.s.

Ascrtyment artykuidw na 1 mkw. p.s. -6 5

Rotacja zapasow — 20-25 dni

Lfczbé kas rejestracyinych 15 do 30

Liczba misisc na parkingu okoto 300 — 1 0gg

Promien obstugi  10-30 km (zn. zasigg oddziatywania) a nawat S0 km  przy mate
gesiosci tego typu obiektdw.

Ushugi;

Barczo bogaty pregram ustug towarzyszacych oraz obudewa licznymi skiepami,
butikami, ficzne us<ugi np.: gastronomi, filia banku, biuro padrézy, pralnia. ustugi
fryzjerskie i kosmatyczne, «przechowalnia dia dzieci, czZesto jest stacja DEnzynowa.
Bogaty program Lsiugowy wzmacnia atrakeyinosé obiekty z punktu widzenia
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kompletnosc oferty handlowo-

radziny, Wystgpuje
Poziom cen:

"Ceny Zwykle ponizej przeci

wielu promogjj,

rOwniex Oferta rozrywiki | rekreacji.

ustugowsj ~ Ws2ystko pog Jednym dachem gig caigj

gtnych ze 2haczng liczby ofert specjalnych, przecen |

Wizerunek marketingowy: -

_Kompf_etny _zakup_ Za jedn

ponownie ozywienie fajj gigantdw.

Centrum handlowoﬂs%ugowe, galerie handiowe
Centra hand!owo—us#ugowe i galerie handiowe S8 NoWwym etapem awoiucji

cectami Samoobstugi, z Zapewnieniem szerokiego dostepu do towary | moziiwoscia
jege  wyboruy. W obiekcie, najczesciej na dolnych xondygnacjach {czesto
podziemnych) Znajduje sie supermarket lub hipermarket spo 'zywczo—przemysfrowy,
Znajduia sie tez liczne ustugi dla ludnosci oraz obiekty MOZrywkowe | gastroncmiczne
jak multikino, restauracje, kawiarnie bary, dyskotel i kluby. l.c<owane £3 tez szkoty
np. jezykéw obeych i inne instytucje. W takich centrach megq Znajdowad sie tez
obiekty sakralne np. kaplice. Takie centrym znajduje sie juz w Katowicach |
projektowane jest w Warszawie-Bielanach. Czesto w obiekeie jest przeds zkole, hotel,

przychodnia lekarska.

- Centra handlowo—uslugoWe bywajg otaczane parkami,

posiadajg baseny, korty tenisowe, $cianki do wspinaczki, sifownie i inne obiekty

rekreacyjne.

Koncepeja marketingowa'® polega na dodatkowym moty'wowaniu “lisntéw do

cdwiedzenia mieszczacych sie w  nich sklepdw. Odezuwanie Przyjemnosci

atrak:yjnego spedzenia czasu, moze si¢ przy tym wigzac¢ zaréwno z 2Zynnoscia

** - na podstawie Handei { Jarzadzanie nr 3, maj 200);
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. Powierzchnia cantrgy hand!owych W Polsca 0faz najwia

| yszqcymi dokonywaniy Wyboréw, jak Samym
an swiat staje sig co raz»

_ Ing dig Masowegg odbiorey,
$zerokg ofertg handIowa, ozrywkows, rekreécyjna_ i Usfugows. Jak Wynika -

tendencji swr'atowych Nastepowagd bédzié da!séy fch rozwoj wzbogacanie oferty

Przedstawiona Zostata

handlowo—usfugowo~rozrywkowejj_.'W Latgczniky ny 3

._ ksze Centra fj_andfowe
Powstate w 2007 roky.

§ Cash&Carry
S3 fo samoobsfugom)el obiekty hurtowe. V\ﬁefkoéé wynosi okoto 8 000-15 000
mkw. p.s. Nastawione 58 na zaopatrzenie drobnego  handiy detalicznego,
gastronomii, zak#adéWZywienia, firm instytugji, Czesto do kiientow Naleza ter oschy

fizyczne prowadzgce dziatalnoéé gospodarcza, Istotg C&C polega na tym, ze

Wybcsazone sg w mozliwosé wystawiania faktur. Kontrolowan;/ jest rowniex wsigp
tylko dla osob (firm) Posiadajgcych Specjaing karte identyﬁkacy}'r‘q.
Handel elekironiczny w procesie rozwoju harciy
Omawiajge rézne formy handiy nalezy tez wymienic Fandel lextroniczny,
ktdérego rozwéj w ostatnim Czasie szybko Postepuje dzieki FIZWojowi internety |
komputeryzacji. Handel elektroniczny okreslany jest jako: sprzedaz Jystrybucja
towardw oraz USIUG poprzez sieci telekomunikacyjne. Najba:dziej urmversalnym
narzgdziem handly elektronicznego jest internet zg swoim  rotencjaiem
muitimedialnym, Efektroniczny héndei wplywa na proces globalizagji handiu,

innowacyjnych metod wspOfpracy pomiedzy przedsigbiorstwami i jest szynnikiem
podncszacym konkurencyjnosé firm. Sie¢ internetowa coraz czescie] wysiepuje
jako sklep. Prawie co trzeci Amerykanin, Niemiec i Brytyjezyk majgey dostep do
internaty dokonuje zakupéw za jego posrednictwem'®

W Polsce kuouje w internecie. 5% tych, ktGrzy majs doster do sieci.
Najczascigj Kupowarymi towarami sg ksiazki, kassty, piyty CD, odziaz, usiugi

* - badanie Taylor Nelson Sofrss w 36 krajach, realizowane w 2002r,

1.2
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Mogg ozywig, Jest to brzede wszystkim ustawg O podpisie Blaldroniaznym, kary
Slekironiczne Vies. 4o realizowania platrnodei, Zwiekszenie dostepy do internaty
poprzez oferte Upc Telewizj Kablowej “Chello” Teiekomunfkacji Polskiej S A
»Neostrada” a takze Mozliwosgs bezprzewodowego dostepu do internet,;

Jak bedzie wyglgdat handef elektroniczny W Drzysztosei nia wiadome, aje juz |
dzisiaj Prezentowane 84 nNa wystawach éwiatOWych Jnteligentne loddwki” ktére same
Mogq zamawiagé Przaz internet artykuty Spozyweze.

Nowe technologie w handly dystrybucji

Zdaniem ekspertéw juz za kilka Jat ¢zeka nas wielky rewolucia w handiy ;
dystrybucji, Dzieki radiowemy systemowi identyﬁkacji (RFID), kKtory 1esiowany jest
Przez najwieksze siec handlowe ng swiecie, nie do LOZnania zmien; Sie sposdb
robienig zakupdw | caty system dystrybucji towardw. Dizieki Zaswosowaniy
efektronicznych etykiet ng produktach, specjalnych raciowyech Czytnikow
Sprzezonych z nimj systemdw komputerOWych Znikngé majg kolejki Brzy kasaeh w
Superhipermarketach. Umozliwia one tez Precyzyine $ledzenje produktéw na

dotyci*czasowych 20 centdw do 0,1 centa za sztuke w 2012r.). Jednym z




1983 roky prébowang Ograniczad budowe Obiektaw majgcych w zafeznos‘ci od liczby

Zezwolen poprzey ustalenie szczegéfowych'warunkéw ich wydawania, Na budowe |
Powiekszanie dugych Obiektéw handlowych Wymagane byto zszwolenie tzw. Komisji
Departamental‘nej ds. Zagospodarowania Przestrzennego. Nastepns ustawa
ograniczafa i warlinkowala budowe hipermarketéw » jednoczean budcwg galeri 2
okreéfonej ilosci matych sklepéw dia lekalnych Kupcow. Jednakze ograriczenia a
nie Zafamowaty rOZwoju super/h ipermarketéw, bowiem duze sieci handiows potrafihy
Poraczi¢ sobie w Uzyskiwaniy Przychyinych decyzji. We Frangjj AUZy hande
osiggnat Arzewage majac obecnie 80% udziaiy w Sprzedazy an, S002ywezo.

to:

- polepszanie dostepu konsumentéw do sieci detalicznej

- ograniczanie koncentracii handlu w duzych aglomeracjach

- praktyczny zakaz lokalizagji duzych centrow handlowych na tererach poza

T —— e

¥ Zrodio raterialy Departamenty Handly ; Ustug Ministerstwa Gospodarki
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- w Sprawach ,Siegi hand!owy Ch pr OW_adZOHQ s3 systematyczne analizy stamu o}az

ocany tandeng;i i PIZygotowywang sg Propozyeje do Zmian/korekt plangy gminnych

W Niemeczech budowe supermarketdw kontrotuje rozbudowana |
skompiikowang ustawa o Zagospodarowaniy Przestrzennym, Przapisy Przewidujg 10
rodzajow stref zabudowy | roedzaje zabudowy, ktére $a W nich ozwolone Budeows
duzych obiektéw handlowych mozliwa jest tylko w niektorych  strefach. Przy
wydawaniu decyzji bierze sie pod uwage:

- interesy publiczne
- interesy konsumentéw
- wszelkie wnioski kwestfonujap‘e budowe
Kazdy projekt budowy sklepu 'wielkopowierzchniowego Poddawany iogt
pubdlicznemu osgdowi, Komisja ds. Pianowénia Przestrzenneg:o, W siiad kidrgj
wchodzg przedstawiciele izh przemysfowo~handlowych, mieszkaricow | skspertdy.
rozwaza kazdy projekt pod wzgledem Sprawiedliwego Wywazenia interesdw
publicznych i prywatnych. | '
Decvzje whadz lokalnych mozna ponadto zaskarzyd do sgadu. Wiadze iok.alne
stosujg Jbiurokratyczna” cichg polityke ochrony rodzimego (nierr.ieckiego} hanrdiu,
POprzez drobiazgowe, diugotrwate, trudne do pokonania procedury rozpatrywania

. 1
WnioskEw zagranicznych?! firm,

' < w 2006 roku po 8 latach Zmragania sie z niemieckim rynkiem rajwieksza sje¢ Supenn wketdw na iviscfe
amerykans.i kencern handiowy WalMare wycofat sie z Niemjec

(%)
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Zezwolenje péprzedzéne jest badaniam; opinii Publicznej

Powofana Jest Komisja K'onkurencjf, ktéra POwWoduje Sciganie 2 urZedu wszelkie

nieuczciwe Zachowania sieci wfelkopoWierzchhiowych Wobec malych | Srednj

agencji rzadowych, Zwigzkéw Zawodowych | miejSCOWego handiu. Do nich nalezy
Ccena projektow fezZwoju handly ustug na danym terenje. Istotryvmi krvterari coam;

hatdh ]

- Nowoczesnosg, ktdrg wnosi firma na rynek lokainy
- zakres nowych usiug, ktére wnosi firma dia Konsuments
W Hiszpanij Wydano w 199g roku 'ustawe »0  funkejonowaniy fandiy
detaficznego" , Ktéra pozwalata ng budowe sklepdw wie%kapcwierzchniowch

40




- Przestrzennym, Ustawa 15 (Dz.U. nr gg, poz. 717, »

Potrzal graz interasgw konsum'eri'téw.:'UstaWa ta Obowigzywaig od dnia 28.02.2001,

do dnig 11.0?.2003r, Kiedy 1o weszig w Zycie nowa ustawa ¢ zagoSpodarowaniu

2003r.) Uzaleniatg budowe
wie!kopowierzchniowych obiekigw handlowych Powyzei 2 opp Mkw. ps. g

Przeznaczenija na ten cef tereny w migjscowym pf

ohiektach handl‘owych, ktéra okregia Ograniczenia budowie wielko;:owierzchniowwh
obiektow handlowych i koniecznogé Uzyskiwania zezwojep22 od rady gminy dla obiektéw

Z.Dz U nr 127 pez. 330
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3. Metodologia Oceny skutkdw . fa wi
Obiektéw hand!owych
Podstawe gg ‘Okresleniq szacﬁnkowego Wpt
Obiektéw handfowych Na iloéé ski

Wystgpieniy tekiego zj'awiska.na innym obszarze |yp innych obszaranh. Przyktader

tego rodzaju analogii moze by¢ Wnioskowanie ¢ skutkach TOzZprzestrzenienia sie

nowych form handly gdy Zostang one Zastosowane (powstana} na badanym

losewo  pobrane jednostki do badania (prébay) reprezentujg Caia zhiorowoss
(populagje), mime ze stanowig tylkg iej czese. Badanie 'eprezentacyine znajduje
zastosowanie wowczas, gdy Przeprowadzenije badarn Wyczerpuigeyeh jest z pewryeh
przyeczyn niemozliwe, ng: Przyktad poddanie badaniy wazystkich jednostsk 1gezyioby

wykonywane metods  wywiadow bezposrednich Przy  zastosowan y ankief®®
przydatne sg w Sytuacjach, gdy statystyki nie obsjmuja badaneco Ziawiska
gospodarczego fub Spotecznego.

Whicskowanie zaktadajgce stalogs pewnych relagji Przyczynowych, moze Eyé
jednak utrudnione, gdyz nie ma Zawisk czy Prawidltowcsej ekonemicznych
bezwzglednie stafych.  Zwiaszeza W diuzszym  okresie nalezy liczys sig z
Nasteostwami pewnych zmian,

¥ Merada reprezentacyina w badaniy zZjawisk ekonomiczno spotecznych, Jan Steczic:wski, Wydevnicnwo
Naukowe PWN, 1995y




. 2ostaly wykorzystane W apracowaniy; analizy. Nales

Dane Zebrane w wyniky badan
dotyczaoyeh f‘unkcjonowara?a wielkopowie

informagje:

- jﬂkfe jest Zagf??e”fe_,‘fkwf,d?ﬂq i§tniejqpej sieci:handf_owej__ 0 ila spadajg obroty w
sklepach tradycyinych w miastach gdzie powstaly wfelkopowierzchniowe obie}

sieci handlowej, byt bezposrednio powiazany » wieikoécéa_ powierzcini Sprzedazy
wie!kopowierzchniowego obiekty hancﬂowego, Ktéry powstas w miescie Jednak Byhye
jeszeze inne czynnikj wplywajace zdaniem handiowcéw na coroty ich Skiepow.
Czynniki Powodujgce Zmiane sytuacii sklecdw
Zdaniem badanych kupedw gléwne czynniki¢ majace wplyw ra Zmiane shrotdw ta-
- powstania wieikopowierzchnfowego obiektu handiowego - 44,5% firm
handlowych,
- brak pieniedzy u ludz - 28,2% firm handlowych, ng. bezrobocie, niskie
Zarobki,
- wigksza ilosé firm k‘onkurenéyjnych - 19,4% firm handlowych, r?p. duza
ilosé podaobnych sklepow w sgsiedziwie,
- konkurencja cenowa innych sklepéw z branzy - 17,1% firm
handlowych,

Spadek obrotéw w sklepach istniejace] sieci handlowe] nasepowat w
réznyeh wysokosciach W zaleZnoéci od wielkasei powstajgcego
wie%kopowierzchniowego obiektu handlowego.  Nieco inne byly tez skutki W

* - dane nie sumuja sig de 10%%, bowiem mozna bylo podaé wiecej niz Jjedng odipotieds

¢
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/ powyzej 30%

- zaleznoégi og wielkosci miasta
grupie miast wielkoge

. W proniZSzej tabeli przeds:
i do 50 tys, mieszkartody
Skutki POWstania w;j

W badanych sklepach
isthiejacej sieci
handlowe;

Powstajgcego obiekty

Po powstaniy
wielkopowierzchniowego

handiowsgo
74.7%

ponad 5 000 - 19 0gg mkw,

od 0% do 20% penad 10 000 - 25 000 mkw.

88,5%
Ponad 25 000 - 40 0gg mkw.
Ponad § 000 - 10 0og mkw,

od 21% do 30% ponad 10 000 - 25 goo miw.

52%

mikw,

|

B T —
By T
ponad 25 000 - 40 ooom*————_{
ponad § 000 - 10 600 mkw, 1 T T Eoy T ———

; i
ponad 10 000 - 25 000 10,1%

Ye Ya o
spadku obrotéw jaki Wielkosé skiepow, w ktorych nastapit |
- nastapi powierzehni Sprzedazy (p.s.) Spadek obrotéw

wielkopowferzchnfowego abiektu

:
i

|

|

i
i

1
Ponad 25 000 - 40 000 mkw, j 12,2%

Zrédio Instytut Eurotest. Dane dia miast wietkcsoi do 50 ¥5. mieszkancow.

Wediug opinii badanych kupcow spadek obrotdw powyzej 30% moze z
duzym prawdopodobierstwem zagrazad dalszej egzystencji sklepéw, Przyjeto wiec,
ze sklepy, w ktdrych obroty MOga, spasc powyzej 30%, £84Jrozone _maga_ byé

likwidacig, W sklepach tych kolejg rzeczy Zlikwidowane Mcga zostad istnigjgce

migjsca pracy.

Na jakg czesé istniejacych skiepéw w sieci handlows] miasta bedsg miany

wplyw rozpatrywane Iokalizacje wielkopowierzchniowych obiektiw handiowych?
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hni_owego Obiekiy hand!owego Wyznae

CE£g

ub w Izochronach Czasowyeh liczonych

25 . SR .
Oweagg MozZng Wyiasnic stosu}Qas

dla ktérych
Znaczenig
¢ W handiy istotne $3 ponadto réwniez inne CZynhniki zasiegy; Oddziatywanig -
nie  tylko SaMa  wielkosg Cbiekty. Decyzje klientéw dotyezace Przyjazdy de
: wielkopowferzchniowego obiekty handfowego 3§ zZwykle bar-:t—‘z:-'ej Ziozore: Zaleig tes
np. od innowacyjnos’cf i atrakeyjnoge obiektu, og dziatar marketfngowych wotym
W
. Promocgji, og Poziomu cen Wybory towarow oraz od innyen CZynnikdw Zardwno
- Poimowanych subiektywnie jaki obrektywnych Duzy Wplyw na zasieg Oddziatywania
. ma tez gastoss FoZmieszezeniz wreikopowierzchmowych Obiektéw hang 'owych,
B
-~
—
;_ P . frédio, Anatiza Rynky, Andrzej Balicki, wydawnictwe WSz Gdarisk, 2002r.
‘ * . badania wpiywu WO « calef strefia oddziatywania, wigzaly by sie ze ZRACZNYIT ¥zrosten Kosztow
- Opracowania, Ktérveh nie thes ponogid urzedy miejskie = Wlasnego budzeiy




4. Analiza Wplywy planowanych'-WOH na Zaspokojenije Potrzep
Finteresdy mieszkancdw Sraz warunkow Nabywanig towargw

Preferencje i potrzeby ‘zakﬁp'owe 'miészkaricéw

eNtéw powinne by¢ “sensem | celem  dzigtania
. 20 ,,inep;_:f_ 9 wezedzie tacy _
erfhipermarketéw dla

mi markeﬂngowmf.
Odrebnis traktujg Zaspakajanije potrzeb Klientaw Mate tradyc

Yine sklepy.
indywidualne Potrzeby

dZy wybgr lowargw

‘—'ﬁq_'_'_"—_“_“'
0% 10% 20% 30% 40% 30% 80%

T plogt et kredﬁowa’ promocie Zrédio tnstrut Eurotas_i.
ane nie sumuig sie do 1 .Dc%f,
bowiem mazna byio podad kifks odpowiadzi,

Jak wynika 2 Powyzszego wykresy kliengi dokonujac wybory sklepu
najczesciej kierujg sie: niskg ceng, bliskg lokalizacjg i duzym wyborem towarow.
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Z tych trzech néjwazniéjszycﬁlk‘ i
tradycyjnych sidepédw, na
duzy wybgy fowarsw

rzajczs;écje}' atutan

: Zigjsza Kryteria §. niskie ceny |
sgz regufy.amtem_ super/hipermarketc’)w.

W sklepach wieikopowierzchnibwych
'zaopatrzeniowych na zapas, -

klientow. Tradyoyjny i

wac coraz lepsza warunkj
Obstugi, konkurencyjne .ceny, lepszy Wybor towarsw ;

ciekaWszy asortyment.
Powoduje to Wzrest poziomy obstugi, obnizan

ie cen, lepsze dostosowanie oferty dn
Wymagan klientow POszZerzanie oferty o nowe towary.

Na temat fozwoju Supet/hipermaketow istrigja

rézne stanowiskz
Zainteresowanymi stronami sg

- kupey
- mieszkaﬁcy - klienci
- wWiadze miastg

ustawowych,

W gospodarce ryhkowej, najwazniejsi $3_jednak kiienoi, Dl:i_ nich istnigje

zardwno tradycyjna sies Sklepow, jak i Supermarkety oraz centra handlowe, Ich

~d
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Z¥nleunicy . )
frady<yinego handly - AWalennicy gyp,,
” oy . .- hi

- hiperm wrlieldy,

23,3%

frudnopowhd}:ieé
35% ;

Iwolennicy ohy form
handiy
 54,5%

handlu 54,59, Zwolennikéw tylko tradycyjnego handiy jest 1 9,7% = Zwolennikadyy
tvlko Superthipermarketéw 23,3%. Nie ma zdania na ten temat 2 50 tadanych.
P referencje zakupowe,
strukturg Zakupdw wg form hangjy,

Kolejne Pytania dotyczyhy wybory, migjsca dokanywania Wiekszase
Zakupdw w odniesieniy do grup towarowych: artykutow SPoZywezyen anykutéw
Przemystowych Codziennego uzytku,

Wires 8. Gdzie mieszkaﬁcy Nysy robig wiekszosa Zakupdw zrtykuféw SpOZywezyen e

targowisko
+3%

fradycyiny
= sklep
30,4%

Supermarkaf
433%

Najwigcej mieszkancdw Nysy 50,4% robi wiekszosé 2akupdw art, Spozywezyeh w
tradycyjnych sklepach., w Supermarketach Zwykle rabj wWiekszogé ZAKUDOW art,
Spozwezych 45,3%. ana targowisky 4.3% ankr‘etowanych.
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- o Wrkres 9. Ggie MISSZKARCY Nysy rabia wicse.. ..

o - G YSY robig wigkszasa Z8kLpdw art. pragm, stowye}
_L' : codzlennego Yzytku (np, $rodki Czystosci, chemia 90sp. itp.)? - Przemystowych
5

'é'"" Supermarkes

;g 62,7%

.

o _ _ ' Zrédio instytuy Eurotest.
NaJWIQCSJ ‘Mieszkaricdw Nysy - Wigkszose zakupéw  grt. Przemystowych

,.ar., Codziennego uZytku  (np. Srodki - CZystosdei, chemig 908p.) 62,7% ropi w
: supermarketach, w tradycyjnych skfepach robi wigksznge Zakupdw 34,2%, a na
= targowisky 319 ankietowanych,

Nowoczesnych hipermarketéw i centréw hang Iowo—usfugowych ?

- i‘&. frudio powiedsiec
: 18,7%

26.29%
" 3
£rodio Listytut Eurotast,
Ankietowani Mieszkaricy Nysy sg Zdania, ze dzieki Lowstawaniy

Super/hivermarketsw centrow handlowo-us}ugowych, miasto moze zyskac w

stosunku do innych miast. Tego zdania jest 55 1% ankietowanych, brzeciwnie

Uwaza 26,2% badanych, a 18,7% ankietowanych nie Ma zdania ng ten temat.

19
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Istotng informacja, né temat stan,
siegj handiows Miasta, jasi odpowieds ng ﬁyfanie
Na zakupy do innych miast? ‘

Whykres 11, Czy udaje sie Pan/pan; na zakuby do inn

domy, WwYposaZzenie wnetrz, meble.

Zapytalismy réwniez mieszkaﬁcéw'Nysy - €2y ich zdaniem nalezy cgraniczy-
budowe super/hipennarketc’:w, aby ochronié lokainy tradycyiny hande|~

Wykres‘ 12. Czy zdanjem Pan/Panj nalezy ograniczyd Nysie Budowe
Super/hipermarketéw e wzgledu na ochrong Ickalnego fradycyinego hamd 7

e ogremiczad
36,3%

taki ograniciag
325%

Zrédio Instytyt Eurotast,
Wigkszogé ankietowanych mieszkaricow Nysy 563% lesi przeciwna
Cgraniczeniom budowy SUper/hipermarketdw aby chronié lckalny tradyeyiny handel,

Za ograniczeniem budowy Super/hipermarketéow Jest 32,5%, a nie Ma zdania na ter
temat 11 2% ankietowanych.




_ Uwaza, ze Miasto Nysa moze zyskaé dZi@kI BOwstawaniu Neweczesnych

stencji obu form handy,
€go handiy jest 18,7%, a
Wickszoge Zakupéw art.

Wigkszogé zakupc’:_w. art, : Przemystowych 'cod}za‘ennego uZytky dokonu}q

Mieszkancy w éupermarkefach 82,7%.  Wiekszosc nkietowanych . 55,1,
e — —“l_‘._-"-l

- udaje sie 40,2%, Mieszkancéw Nysy, co Oznaczaé moze, je Sieé¢ handiowa

Miasta nie spetnia ich potrzeb | oczekiwan, Istnieje zatem potrzeba rozwojiy

" sieci handlowej miasta w kierunky fiowoczesnych form handiu, 2 ktdrych

Korzystajg mieszkarcy w innych miastach,

4.2, Stopies Spofecznej - akceptacji fozpatrywanych lokalizacj;
wie] kopowierzchniow;;ch obiektéw handlowych

Ponizej przedstawiamy opis usytuowanis potencjainych lokalizacii | icp
Zaozenia  funkcjonalne, Lokalizacje te przedstawione zastaly i mapes,

Zaigcznikach.

Dwie wariantowe lokalizacje
. .
érédmieiskieqo centrum handlowo us%ugowego - daierii hancfcweg

A, Teren w rejonie ul. Emilii Gierczyi. (Zalgcznik nr 4, mapka: Caly obszar Zngjduje

teren pemi funkcje parky miejskiego, na Placy paderewskjego. Na terenie parky
zlokalizowane sg budowle obronne - schrony. Teren sgsiadiuia od pétnocy z droggy
powiatows, po drugiej stronie drogi znajduje sie szkola Podstawewa | kogcidt Od
wsciodu sgsiaduje z objektami ustugowymi i zabudowg Mmieszkaniowa | budowlg
obrenng - schronem, od poiudnia sasiaduje z zabudowg mieszkaniows, od zachodu

z Zespotem Opieki Zdrowotnej - szpitalem.




Za%oz'enia_ przewidywanej wielkogej Powierzehn; wielkopo\.-vierzch

. niowegs
Obigkty handlm«.fego na tym terenie, doko

nane zostaty Przez  autoréw analizy,
handlu. . PrZewidziang Powstania

| uZytkowej, Z tego okalo' 8 0og mkw. powierzchni naimu®. pa ktére] wy wstepnych
~Zatozen _yvie!kq_éc_:‘r‘fancjonowafy by. -
- su-permarkét. éb‘bé;-przeﬁl. - 3000 mkw.
= galeria handlowa okotg 30 sklepow - 4 gog mkw.
- ustugi | rozrywka - 1 gog mkw. (np. gastronomia, king r inne ustugi
dla ludnoéci). , )
Wielkoge powierzchni sprzedaZy_wynosHa by 7 000 mkw, pawierzchnia pod

B. Teren w rejonie ui, lgnacego Kraszewskiego [ Adama Asnyka. (Zatgcznik nr 5,
mapka) Caly obszar zZnajduje sie na dziatlce nr 2/17 ArKUsZ  mapy 34, jego

powierzchnia wynosi 4,3 ha. Obecnje teren pelni funkcje Stadiony Migjskiego. Taren

Powiatowg.

Zatozenia przewidywanej wielkosci powierzchni w':elkopowierzchniowego
obiakty handlowego na tym terenie, dokonane Zostaly pzez autcrdw analizy,
zgcdnie ze wspdiczesnymj trendam;j fozwoju handly. . creewidziaro powstanie
ooiekty, typu érédm'iejskiego Centrum Handlowo-Us:‘ugowegc.
Przewidywana wielkosé obiekty wynosi¢ moze okoio 30 S0 miow, powierzchri
uzytkowej, z tego okoio 24 000 mkw. powierzehni najmu, na ktdrej wy Wstépnych
zatozen wielkosci funkcjonowa{y by:

~ hipermarket Spoz.-przem. - 8 000 mkw.

- sklepy specjalistyczne {delikatesy, Wyposazenie, sport iip.) - 4 500 mkw,

- galeria handlowa okota 50 sklepéw - 7 500 mkw,

- kino wielo-salowe - 2 900 mkw.

- rozrywka i ustugi- 2 000 mkw. (np. gastronomia, fitness, Kregielnia, $cianka

. pesvierzehnia najinu - Jest o powierzchnia udéstgpniona ndjemeom pod ha_ndei i :J_od us%u_gi przez nich
oplacana w formie dzierzawy, powierzchnia uZytkowa- jest to ogdlna, ca{komtia pot.v_:erzchfnal Ooll-?ktu, .
powierzchnia sprzedazy - Jest ro czgsé obiekty Przezaaczona do sprzedazy df:tal ICznef. w kidref adhywa e
bezposrednia sprzedaz towargu bez wliczania do niej powlerzehni pomocniczej i using




drogg gminng (polna).

Zatozenia .'przewidywanej-__wie!koéc':f powierzchni wiefkopowierzchniowego
obiekty handlowégo na tym terenie, dokonane zostaly przez autorow  analizy,
Zgodnie za wspotczesnymi trendami rozwoju handiy. 1. brzewidziano powstanie

- Zafozen wielkosci funkcjonowafy by:

- hipermarkat Spoz.-przem. - 8§ 00Q mkw.

- hipermarket budowlany - 10 ggo mkw.

- skiepy specjalistyczne (np. RTV AGD, WyposazZenis | rne) -3 Coo mikow,
- galeria handiowa, okato 40 sklepéw - 5 gog mkw.

- ustugi (gastronomia i inne ustugi dia tudnosci - 1 0og Tkw,

Jednoczesnie  trzeba Zaznaczyé, - ze nie | iest to orzesadzeniem, ale
prawdopodobienstwem ZatoZonych parametrdw  wiw wielko;aowierzchniowych
objextéw handlowych.

Nalezy réwnijez nadmieni¢, ze w ostatnim CZasie w nowo powstajgeych obiektach,

coraz wigce] powierzchni Przeznaczanych jest na sklepy tradycyjne  oraz o

mieszanej formie Sprzedazy. Zmnigjsza to protesty i obawy lokalnych $rodowisk
kupieckich i bardziej sktanig kupcéw do wspoipracy oraz dg ctwierania sklepow w

obigktach, ktére Powstajg jako centra hand!owo—us#ugowe b galerie handlowe,




Stapien Spotecznej akceptacii _

' rezpatrywarnych i’okaiiéacji. WOH w Nysie
Stopier akcéptacji spo}éczﬁej;fozpatrywanych lokalizagji jest jednym »
Istotnych wskazan dig w{adz 'm'iésta,' 'bowiem obéékty handiows sq'budowane
‘wiasnie dig Klientw czyli dia zaqukojenfa_ich potrzeb. B

moze byé rownoznaczne z

- Wariantowo rozpatWane, dwie lokalizacie
érédmieiski‘eqo centrum handlowo ustugowego - gaterii handlowe;
Odnosnie wariantowo razpatrywanych dwach lokalizacji érédmiejskiego centrum

handlowo ustugowego - galerii handfowej,ankietowani mieszkaricy Wypowiedzieli s g
nastepujgco. ‘

A/ lokalizacja w rejonie ul. Emilii Gierczyk

Wykres 13, Opinia mieszkaricow Nysy o potencialne; icKalizacjj sradmieiskieg
cenfrum handiowo ustugowego - galerii handlowe], w fe:onie ul. Emilii Gierczy«<
(teren Parky Miejskiego).

nie ma zdania
22.4%

pozytywn :

negatywna 392%

38,4%

Zrédio instytut Eurctest

Odnasdnie potencjaingj lokalizacji srodmigjskiegc  centrum handlowe
ustugowego - gaierii handlowsj na terenie przy ul. Emilii Gierczyk (teren Parke
Migjskiego) zdanie mieszkaricdw iest padzielone, niemal tyle same jes: zwolennikdéw

* - qezywiscie jest to bardziej Istotne, przy wystepujacej konkurencyi migdzy wiefkopowierzchniowymi

obiektami handlowvmi

f
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- 38,2%, co | przeciwnikéw 38,4%,

- Wykres 14, Opinia- mieszkaricaw Nysy o potencialnej lokatizagjj

Ustugowego - galerij handlowej ng terenje Przy ul. Ignacego Kraszewskif—*ga P
Adama Asnyka (teren Stadiony Miejskiego), pdzytywne zdanie wyrgz

mieszkancow 48,6%, niz hegatywne 36,2%. Nie Ma zdania odnognie g lokalizacj
15.2% ankietowanych.

Nie ma Zdanig odnpsnie tej'!okaﬁzacji 22,4%,
ankietcwanycfr.

B/ Jokali;acja W rejonie yj, Ignacego Kraszewskiego '
i ul. Adama Asnyka

érédmfejskiego

centrum handlowo ustugowego - galerii handiowej na terenie w rejonia ul. Ignacego

Kraszewskiego i ul. Adamag Asnyka (teren Stadiony Mie;'skiego).

 miema adania
15,2%

negatywna ] - _— . ) POzY Iy W
36,2% : 48,6%

Zrédic Instytut Eurotas:

Odnosnis potencialnej Ioka!izacji s’rédmiejskiego centrum  handlowo

FruA [

o wieca:

Tabela 12. Stopien akceptacii spotecznej przez.mieszkaricc’nw, dwéch wariantowo
rozpatrywanych potenciainych lokalizacji érédmiejskiego cenfrum - handiowo

ustugowego - galeni handlowej w Nysie,

Potencjaina lokalizacja WOH,
$rédmiejskiega centium handiowo
uslugowego - galeri handlowej

Teren w 1ejonie ul. Emily Giercgk
(teren Parim igjskiega)
Teren w rejonie ul. Tenaceso

Kraszevtfsldego inl Adama Asnyvks
(teren Stadionu Mie jskiega)

—_—— X Zrédio Instytot Evrotest
C 'hQEH %EEL"Q mzk 'n{,j A o A
T

We. THS Dolgeq  2pp, 55

% odpowiedz % ] % }
pozytywnych | odpowiedzi | odporwieds; ;
! negatywuych ‘ nie mam

Oznaczenje

P
1
i

o
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rejonie ul, Zwyciestwa (obecnie uzytkowany rolniczo).

C/ lokalizacja w rejonie uf. Zwycigstwa

Wykres 15. Opinia mieszkaricaw Nysy nt. Potencjalng; lokalizacji sogm;

ejskiege
centrum hand!owego na terenie w rejonie ul, Zwyciestwa (obecnia uzy

tkowany

negatywna o
13.2% pozytywna

73,7%

Zrdio instytyt Eurotest,
Odnosnie potencjalng;j lokalizacji podmiejskiego centrum handlowego na

terenie przy ul. Zwyciestwa (obecnie uzytkowany roiniczo), POZytywne zdanje
Wyrazita zdecydowana wigkszosé mieszkaricow 72,7%. Negatywng opinig miato
13,2%, a nie mialo zdania 14,1% ankietowanych.

W rezuitacie Przeprowadzonego badania opinii mieszkancow Nysy

mozna Zauwazyé, ze istnieje wyrazna potrzeba rozwojy nowoczesnych form

-handlu i budowy wielkopowierzchniowch obiektow handlowych, Speini to

potrzeby i oczekiwania mieszkancow Nysy.,
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Obiektow, wyrazona w powierzehn;. Sprzedazy® (pg) wz‘elkopow:’erzchniowych
obiektéw handlowych.

] W rejonie ul. Emilij Gierczyk
Zaktadana wialkosa bowierzchni Sprzedazy  wyngsicg By 7 000 miw

Powlerzchnia pod ustugi 1 000 mkw., Powierzchnia magazynow, biyr Komunikagji
wew. 2 000 mkw.

Tabala 13. Qcena wphywy powstania WOH wielkosci okofg 7 {00 mkw. £.s w Nysie,

W rrzewidywane; lokalizacji, w rejonie ul. Emili Gierczyk - na isthiejaca sied

handiowa .

Przewidywang ilos¢ sklepow

w istnigjacej sieci handlowej
zagrozona upadkiem

Bilans !
ifosci sklepéw w ’
f

sieci handlowe;

Po powstaniu WoH

" Zrédio Instytut Eurctest,
Postawa -AGOrytm szacowania Zmian itosci sklepdw w sieci handlowej oraz Zmian na ryrky pracy w
handlu w wyniky powstanig wielkopowierzchnfowych Obiektow handlowych'

. Przewidywana flog¢ nowe
powstajycych skiepow w
wielkopowierzchniowym

obiekcie handlowym

|
:

30 l -6

36

®. powierzchnia Sprzedazy (p.s} wg definieji. Zawartej] w ustawie a- planowaniy E. Zagespodarowanin
Przestrzennym, nalezy przez to rozumies tg czgsd ogéinodostepnej powierzehni pbieﬁctu hsfmdfoweg-:\.
stanow acego catodé technic me-uzytkows, przezaczong do sprzec.laZy deta!.iczn.ej, W '»ct.drelj Od.b_‘ﬂ-'\ asie
bezposrednia sprzedaz towargwy bez wliczania do niej powierzchai pomocniczej (do iui0rej 2_aI|c‘zsl sig
powierzchnig magazynéw, biur, komunfkacji, ekspozycji wystawowej itp) oraz povsizerzehni Usfug |
gastronumii

[
(v




Zakiadana wielko§d powierzchnj Sprzedazy wynosita by 20 o0oo mkw,
powierzchnia pod ustugi 4 000 mMkw., powierzchnia magazynéw, biur komunr’kacﬁ
wew. 6 000 mkw.

‘Tabela 14. Qcena Wplywu powstania WOH wielko$ci okoto 20 000 mkw. p.s w Nysie,

W przewidywanej lokalizacji, w rejonie ul, ignacego Kraszewskiego i ul. Adama

Asnyka - na istniejac sie¢ handlowa

Przewidywana ilos¢ skigpow ! Przewidywana llosé nows " Bilans

w istniejgcej sieci handlowe; Powstajacych sklepow w Hossi sklepéw w
Zagrozona upadkiern wielkopowierzchniowym sieci handiowe;

obiekcie handiowym Po powstaniy WO~

~20

_ o Zrddie Instit Turoest,
Paostawa JAlgorytm SZacowania zmian ilosc; sklepow w sieci handlowej oraz Zmian az rynsy pracy w
handiu w wyniky powstania wr‘elkopowierzchniowych chiektow handlowych”

!
50 |

W wyniku powstania wiefkopowierzchniowego obiektu nandlowege wielkose
okoto 20 000 mkw. powierzchni Sprzedazy, w lokalizacji na terenje WoCgjonie ul.
Ignacago Kraszewskiago i yl, Adama Asnyka | Zagrozonych likwidacjg moze by¢ 7C
sklepéw w Istniejace] siec handlowej, a Przyby¢ moze okoks 50 sklepdw, co w
ostatecznym biiansie skutkowaé moze Zmniejszeniem jlogci sklepdw  w siec
handlowe] miasta ¢ -20.

Rozpatrywana lokalizacia
podmieiskiego centrum handlowego

C/lokalizacja podmiejskiego Centrum Handlowego
w rejonie ul. Zwycigstwa
Zakiadana wielkosé powierzchni sprzedazy wynosita 0y 268 000 mkw,
powierzchnia pod ustugi 1 000 mkw., powierzchnig magazyndw. biur | kKomunikacji

wew. 8 000 mkw.




vTvabrileawE 3 Ocen‘al wm.ywu ‘powst.ani..a WOH wie kosci okolo 26 0Qg mkw. p.s w Nysie
o _XWanQI,_-Qka!rzaCLf. wrejgnie ul Zwye; Stwa - ng Istniejaca sied h dl |
P.'zew.'d}'wzna iodé skiepéw] Przewfdy.wana H08¢ nowo 1 =2 e

w istniejac_:ej siec] har;diowej. Powstajgeych sklepaw, w i!oéciiillc?g:éw w ;
Zagro*ona Upadkiem . .wrelkopowierzchniowym sieg] handiowej
abiekcie handlowym :

. £0 powstaniy; :
wielkopowierzehni owego |
Shisktu handlowego i

o s o 216010 Inetytit Coratens,
Postawa Algorytm szacoyvan_ia 2mian ilosei sklepew w siaci handlowej oraz Zmian na T/Nky pracy w
handly v WYnlst powstania melhopowierzchniowych obiektéw handlowych- ’

Poréwnanie w U Zaktadanych wielkesci. wielkopowierzch niowyeh
M\&*‘L “—‘)\L__
obiektdw handlo h na istnieiac sie¢ handlowa Miasta.

e D OWYN N3 st

 Bilans
ilugio sklepow, !

Przewidywana flogc
skiepéw, w siec
handlowej 2agrozona

Przewidywana ilosc
BOWO powstajycyeh

Oznaczenje obiekiy

sklepéw w W gine

* v - - s * . N 5 T —

12akladana jego wielkasé p.s, upadkiem wiellkspow, handiowej miasta, po |
obiektach ; Bowstaniu wietkopove, |

handiowych t_Oobiektsw handlowyeR |
Wariantowo rozpatrywane, dwic lokalizacje !

Srédmiejskieso ceatrum handlowo usfugowego - galerit handlgwe; i

!
A i ;
} WO przy ul, Emilij Gierczyk, 36 }' - “ |
1 wielkos¢ obiektt okolg mkw, -2 |
g | __Pow, sprzedazy ) ) _
d, B T
4 ! WOH przy ul. Ignacego
L‘ f Kraszewskiego iul, Adama?&snzka : 70 30 =L
i ! WieTko3¢ obiektd okofs 30 505 |
| mkw. pow. sprzedazy . . i
L. f Rozpatrywana lokalizacja i
! odmiejskiego centrum handlowego !
s Il C ‘ J
. i WOH przy ul, Zy /cigstwa, ) » ;
6 | wielkoge obieka ckoTaTE 00 ke 84 | 40 - !
- L pow, sprzedazy :

W przypadku wariantowo rozpatrywanych, dwaéch lokalizacji &réd niejsk@?j
centrum handlowo ustugawego - galerii handlowej:
' Al przy ul. Emiti Gierczyk, zagrozonych likwidacjg moze By¢ 36 sklzpow, a w
Nowo  powstajacym  obiekeie przybyé moze okoto 30 s« apdw, zatem po
zbilansowaniu, w sieci handlowej miasta bedzie mniej 0 6 sklepéwn. .

r




B/ przy lgnacego : KraséeWskie

go iyl Adama Asnyka.

2agrozony ch
tajacym Obiek

Cie przybyé moze

Wprzypadku fozpatWanej lokalizaci
C/ przy uf, Lwyei » 2agrozone likwidag; Klepy, a w nowg
Powstajgcym Obiekcie pPrzybyé Moze okolo 40 gy

' epow, zatem RO zbilanso
Stegi handlowej Miasta bedzie m

waniu, w
niej o 44 sklepy,

Z Zestawienig Przewidywane

-

90 Wplywy ng istniejacy sies handiowa w wynik,,

Likwidacja Skiepéw, gastro

nomii i ustug w Istnigjacs; brzestrzen; Misiskiei
mimoe, ze Powstang sklepy | ustugi w nowym miejscy, Spowodowad Moze degrad
tradycyjnych Ciggdw handlowg-

acje
e
instytucje ﬁnansowe,

Ustugowych w Srédmiega;

Zajmowane $a pdinigj, 28zIwWyczaj przez banki,

Miasta. Lokale
Iub w mniej atrakcyjnych
Zaraz po Zamknieciy

c, do MYldnienig” ufic,
kow Syt‘uacj@ taka mozna
srédmieseiy Opola i w Gdap

Zaobservowad np.  w

zaat:vansowanych.

'3jac bezpisczensiwo

centrdw f“andiowows#ugowych

atrakeyjnego Spedzenia czasy
niezaleznie og Zewnetrznej aury.

6!




8. Ocena Wplywy wié!kopowié

| rzchniowych obigitguy, handiowych ngy
T¥YNek pracy w handiy .

6.1, Stan zmiany ilogci zatrudnionych w handly w Nysie

W Nysie handel detaliczny jest wa
Jest 10 629 00b, zas.pracujacych w._ski

Ogofu pracujacych stanowi od 1 2%-14%,
Wykres 16

llogs pracujgeych w Sklepach w Nysie w latach 1 999-2007

2004 1982 201 .

- i S T T ——-.._qi

—

1600 j—‘,\'\ T 7 , —
1999 2000 2001 2002 2003 2004 2008 200§ 2007

Zrédio Urzad Statystyczay.
W latach 2004 -2q07 obliczang tendercia trendy;.

: VY analizowanym okresie na przestrzeni lat 1999 — 2007 o3¢ pracuigecych w
i} handlu w Nysie 2wigkszyta sig o 97 asép i 0 5%. W skal kraiu zatrucnienie w
handiu azrosio o 10,7 %.

0 Pracujacy - osoby wykonnjace prace Przynoszacy i zarobek (w formie wynagrodzenia za pracs) lub

: dochéd. Do pracujacych zalicza si: 1) 0s0by zatrudnione na podstawie stosunky pracy (umowy o prace,
E% powolania, wyboru fab mianowania), 2) pracodawcow t pracujacych na wiasny rachunek. 3 miancwicie:
< a) wiadciciali, wspolwlascicieli 1 dzierzawcéw gospodarstw indywidualoych w rolnictwie {facznie 2

Pomagajacymai czlonkami ich rodzin), b) wiadcicieli { wspéfw{as'ciciqli (z wylaczeniem wspélnikow spéiek,

E C) nne oscby pracujace na wiasny rachunek, np. osoby wykonujace wolne zawaody, 3) agentdw pracujacych na
podstawie wméw agencyjnych i umée na warunkach zlecenia Qacznie z pomagajacymi crtonkami ich rodzin
: Oraz osobamd zatrudnionym;j Przez agentéw), 4) osoby wykonujgee pracg nakladeza, 5) czionkéw spoidzielni
g produkgji rofnicze;, 6) duchowayvch pelniacych obowiazki duszpasterskie, 7) pracownikdn jednostalk
budzetowych prowadzacych dzialalnodd w zakresie obronmogci i bezpieczeristwa publicznego.
E
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At

| ' @29 Osoby. Dig Peréwnania Putawach
W Chelmie 2.5 Oscby, w Krosnie 2,7 0Saby,
34 0soby, w todzi 33 eseby. Sradnie

Srednie 2atudnienia
5 - - ———— . .h‘.,,.._,-_,...g.;, ———— -
T4
3 28 28 2,8 26 27 7 2,9
24 2,4 . m
P ]
1 —————
0
1886 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2008 2007

Zrédig Urzag Statystyczny j obliczenia Eurotest
W latach 2004-2007 Obliczong tendengia trendy

Polskigj Kiasyﬁkacji Dziatalnosci (PKD) przedsigbiorstwa, Ktorych liczha Pracugeych
nie przekracza 9 0s6b zaliczane 84 do grupy tzw mikro-—przedsi@béorstw. Taxich firm
Jest w palskiej strukturze handly 96%, a Pracuje w nich 829, zatmdnicnych W handiy
detalicznym3!
Kierunki zmian Zatrudnienig w handly
Na poczatky Iat 90-tych, okresie dynamfcznego WzZrosty i!oéc;cwege Diacowak

handlowej. W strukturze_ polskiego handiy Przewazajg zatem Sklepy maie o
tradycyinej formie Sprzedazy. W Polsce otwarcie matege skiepy byto czests jedyna
allernatywsg z Uwagi na wysokie bezrobocie? oraz likwidacje migjsc pracy w
restrukturyzowanych firmach | catych branzach, Podeimowarie dziatalnogei
handlowej byte zatem Czesto spowodowane determinacja ludzj, Kidrzy nie mogli
M frédio GUs o o
* < tynek PTACY W krafu w ostatmich latach zmien;i Sie 1 obserwowany by nawet brak rqk dv pracy w me&wryg_h
dziedzinach gc;spcdaﬂd_. W ostatnim ezagie obserwowany Jest jednak_most POWIOtGw Pracujgeyrch na eTagragy.
CO W powigzanin z kiyzysem, znowy mozZe wplyng ng Zmiane Sytuacji na rynjm Pracy

63




Lu nie Wwyrmaga przy tyr

kupcom posiadajgcym tyllko jeden niewielk; skiep. ,

Rozw; nowoczesnych_struktur handfowych Powoduje zmiany w strukturza
_Zatrudnienia w handiu i w _Pokrewnych dziedzinach ZWiazanyeh = dyetrybucia
towaréw, Rynek pracy‘w handly ulega zmianom. Wedtug tendengjj p‘anujacej W
krajach europejskich i w wiekszych miastach w Polsce, Zmniejszad sig bedzie
Prawdopodobnie udziat samo—Zatrudniajqcych sie handlowcow na korzyéé wzrosty

tymczasowo.

Poiski

T —e e _—-_""—---—-_"""‘_‘-—--——v-——~—.._.
Znajdowsato zatrudnjenie® W branzach: handlowsj, budowlane; i gastroromiczne;.

v ——— ————— M_,_____.__.H

Tab. 18. Liczba osah zatrudnionych w Kraju w najczgscie; wystepujgcy=h zawodacn

Porrzez jednostki nie ublicznego posrednictwa pracy.
Nazwa zawady

Sprzedawca w handlu detalicznym

Murarz (Ggélnobudowlany)

[@zostaii sprzedawey | demonstratorzy

Pozostali robotnicy pomocniczy w rolnictwie ; pokrewni

Pozostali murarze | pokrewn;i

Hostessa !

Pozostali goricy, bagazowi, portierzy i pokrewni ; Li7s |

Sprzataczka

!ﬂam ochrony mienia i 0566

Kelner I 1070 ﬁr
IKucharz ] 971
Brzedstawiciel handlowy (przedstawiciel regionalny) as !

Kasjer handlowy 338 ﬁ“lf
|

h i
{034 i

Magazynier 354

Pomoc kuchenna 333 |
Akwizytor 331 |
Bufetowy (barman) ‘ 773

Agent ubezpieczeniowy 7

Operator sprzem komputerowega | :?615
Sekretarka j 547

Robomik budowiany _ i ME | .
Zradio Ministerstwe Pracy i Polinyki Spoteczng)

* - na podstawie »Sprawodania z dziatainoge; podmiotéw prowadzacyeh posrednicrwo pracv” dla MPips

* 1




Z Obserwacjj ogfoszen rekrutacyjnych W internecie Wynika, ze w 2007 roku
| polscy'pracodawcy umiescili w sieg; Ponad 1,5 miliona ofert ‘

Pracy. Przez internat
rekruto_wafo . Pracownikéw  ponad 47 ty

G ﬁrm. Zdecydowanie najbardzigj

Spawacz).
. Handigwiec.

2

3. Technicy (szczegdinie: produkeyjni, inZynieryini, operacyini konserwat‘orzy)

4. Inzynierowie,

5. Najwyzsza kadra Zarzagdzajaca.

6. Niewykwalifikowani pracownicy fizyczni,

7. Pracownicy sekretariatu, asystenci, asystencj administracji, oracownicy
wspierajacy prace biurows.

8. Kierowoy.

8. Pracownicy dziatu finansdw | ksiegowosci.

10. Pracownicy dziaiu |T (szczegdinie programisci).

Nowe technologie oraz innowacyjno$é w sektorze ustug i handiu w wiely
Krajach przyczynito sie do osiagniecia szybszego tempa wzrosty gospodarczego i
jednoczegnie wzrosty zatrudnienia. Przykiad WysOKo rozwinigtych krajow pokazuje,

Z8 przestawienie gospodarek z produkeyjne] na ustugowg i wvkorzystanie zalet

globalizacji, mimo spadku zatrudnienia w przemysle zaowocowaio wzrostsm ifosai

miejsc pracy w ustugach i handlu oraz wzrostem PKB w tych <rajach. Ostatnie

spowolnienie gospodarki swiatowej i kryzys finansowy w bankach odczuty najpierw
firmy produkeyjne, ktére ograniczyty lub nawst wstrzymaty produkcie.

M. frédo: Gazeta Praca.pl

(e
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6.2. Przewidywany wplyw wigi
T¥hek pracy w handiy

. Jak juZ'ustah'Hémy_ w poprzednind'ﬁbédzialé, Wielkopow;

handlowe rozpatrywang; wielkosci, obejmuja ' :

handlowg calego miasta i eo Za tym idzi
"Wiegkszoécfuskfepéwsieci handlowej Nysy,

erzchniowe obiekty -
SWym zasiegiem oddziatywania sied

wfeikopdwierzchniowch obiektdw handlowych”
Wphyw powstania wielkopowierzchniowych obiektéw handiowych w Nysie wg
POszczegdinych Przewidywanych lokalizaci Wg zaktadanych wielkogej powierzchni
Sprzedazy - na rynek Pracy w handlu, bedzie Prawdopodobnie nastepujgey.
Wariantowo roz atrywane, dwie lokalizacj=
Srédmiejskiego centrum handlowo ustugoweqo -

Al lokalizacja Galerij Handiowej W rejonie ul, Emiti; Gierczyk
Zakladana wielkogs powierzchni Sprzedazy wynosita 7000 miw
powierzchnia pod ustugi 1 000 mkw., powierzchnig Mmagazyndéw, biur i kemunikagji
wew. 2 000 mkw.

Tabela 17. Ocena Wpiywu powstania WOH wielkosci okoto 7 00p THW. p s w Nysje.
W przewidywanei lokalizacji, w rejonie ul. Emilii Gierczyk - Na ryna< pracy w handiy

Przewidywanz fjose migjsc pracy Przewidywana iose nowo Silans
W istniejgcej siec] handlowej, Powstajacych migjsc pracy, w rynku pracy w haneiy,
PO powstaniy

Zagroiona likwidacja wielkepwierzchniowm obiekcie
‘ handlowym
{praca na dwie zmian

wielkopowiarzehniow £gQ
obiektu handlowago

104 233

L

Zrodio Insiytit Eurotest.
Postawa ~Algerytm szacowania zmian ilogci sklepow oraz zmian Na rynku pracy w handly w wynike
towstania wie!kopowierzchm‘owych_obiektéw handlowych”

W wyniku powstania wieikopowierzchnfowego obiekty hanciowego wislkosci
okoto 7 000 mkw. powierzehni sprzedazy, w lokalizagji na terenie w rejonie ul, Emilii
Gierczyk. zagrozone likwidacjg mogg byé 104 migjsca pracy w sieci handlowej
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'miejs'c pracy (praca na dw
nym bilansie skut
pracy w sieci handlowej miasta 0 +129,

€ Zmiany) w NOWY'm

Ghisksie, co w ostatecz kowaé moze Zwigkszenjem ilg

Sci miejsc

.-
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2
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Zakladana wielkase powierzchni

| | sprzedazy wynaosita by 20 000 mkw,
L powierzehnia pod ustugi 4 000 mkw., po

waw, § 000 mkw.

Tabela 18. Ocena wpiywy P
W przewidywaneg; lokalizagj

wierzchnia magazynéw. biur i komunikacji

owstania WOH wielkosci okoio 20 000 mkw. p.s w Nysie,
L, W rejonie ul. Ignacego Kraszewskiego i u. Adama

Asnyka - na rynek pracy w handlu

- Przewidywana ilose miejsc pracy
w istnigjacej siec handiowaj,

Przewidywana flod¢ nowo
powsialacych miegjsc pracy, w
wielkopyvierzchniowym obiekcie

Bilans

rynicu pracy w handly, |

[ zagrozona likwidach po powstaniy :
’ wie!kopcMerzchniowego "
oblekty handiowego °

handiowym
{praca na dwie Zmiany)

I

|

; 203 7 | _ . - 667 +464 :
L | |

Zrodio Insty-ut Eurotes:.
zmian na rynku bracy w handiv w wyniky

Postawa Algorytm szacowania zmian flogcei sktepé_w oraz
powstarna wielkopowierzchniowych ohiekidw handlowych”

W wyniku powstania wielkopowierzchnfowego obiektu handliowege wielkcsci

okofo 20 GO0 mkw. powierzchni sprzedazy, w lokalizacji na terenie w rejonie  ui.

Ignacego Kraszewskiego i ul, Adama Asnyka, zagrozone likwidacjg maze by¢ 233 miejse
pracy w sieci handlowe] miasta, a przybyé¢ moze okofe 867 misisc pracy {oraca ns

dwie zmiany) w nowym obiekcie, co w ostatecznym bilansie skutkowaé mozZa
zZwigkszeniem ilosci miejsc bracy w sieci handlowej miasta 0 +484

- Rozpatrywana lokalizacia

podmiejskiego centrum handlowego
Cllokalizacja podmiejskiego Centrum Handlowego

W rejonie ul. Zwyciestwa
Zakladana wielko§é powierzchni sprzedazy wynosifa by 26 000 mkw,

powierzchnia pod ustugi 1 000 mkw., powierzchnia magazynoéw, biur i kemunikagji
wew. 8 000 mkw.

% : &7




Tabels 19. Ocena wphywy Powstania WOH wielkosci okoto 25 GO0 mkw. .5 w Nysie,
w przewadgwanaj_!_gializac'i, rejon; igstw Dracy w handiy
' | Prrewidywana floge miejsc pracy Bilans -
! w istniejqcej sleci handlowej, rynku Pracy w handiy,
 Zagrozona likwidagcjg PO powstaniy

.wielkopowierzchniowegd
obigkiu handiows ga

Przewidywana ilosé nowo

Powstajacych Mmiejsc pracy, w

: wieikopwierzchniowym Obiekeie
handtowym

braca na dwie zmian 1

T - Zrbdlo Tnstytul Eurotest
zmian na rynku Pracy w handiu w wyniky

) W nowym
obiekcie, co w ostatecznym bilansie skutkowaé moze zZwigkszaniem ilcsc miejsc
pracy w sieci handlowe] miasta o +623.

S tym w
gastronomii, w ustugach dla ludnoscj i innych) oraz miejsca pracy w admmistraci i

i

& Ponadto w tego rodzaju obiektach, powstajg migjsca pracy w ustugach

obsiudzae obiekty (biure, ochrona, sprzgtanie, serwis tectiniczny).

! 58
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Przew:‘dywana ilodé nowg
- powstajacych migjsc
pracy w .
.wieEkopwierzchniowym i
OWej zag abiekeie handiowym wielkopowiemchniowegn -
likwidaejy raca na dwie zmiany abiektu handiowegs !
e\ . . . Wariantowo rozpatrywane, dwie lokalizacje o
- u.s‘rudmlejsklega centrum handlowe ustugowegg - galerii handlgwej |

A ] ! T i

WOH przy ul. Emitii | . . .!
. Gierczvk‘, -
wisTkodd obrekty 104 233 | 129 |
okoto 7 000 mkw. ' ’ - i

___ Powierzchni sprzedazy !
|
|

Oznaczenie obiekiy
i zakladana jego wielkosé .
D5 '

Przewidywana ilog¢
- miejse pracy, w
istnicjace] sieci
handlowej Zagrozona -

Bilans
Iynku pracy whandhy, f
Po powstaniy ;

WOH pray ul.
Karaszewskiego 1 ul.

Asnyka, 203 667
wielkodé obiekty :
- okolo 30000 mkw,

powierzchni sprzedazy l

+464

Rozpatrywana lokalizacja
podmiejskiego centrum handiowego

e

i WOH przy ul, Zwyciestwa, oi1d

Wielkase obiekia 244 867

ckoto 9 160 mkw,
powierzehni sprzedazy

Z  zestawienia przewidywanego wplywy  na wnek  pracy w  handly

wiekpowierzchniowych- obiektéw handlowych wg dokenanych zatczen ich wielkosci
wynika, Zzs w przypadku  wariantowo fozpatrywanych, dwach lckalizaci
srodmiejskiego Centrum Handlowo Ustugowego - Galerii Handlows;

- A/ przy ul. Emilii Gierczyk zagrozone likwidacjg mogg byé 104 miejsca oracy, a
W nowoe powstajgcym obiekcie przybyé mo:'ce okofo 233 miejsc pracy (praca na dwie
zmiany), -zatem po zbilansowaniu, w siec; handlowe] miasta przybyé moza +129
rmiejsc pracy. 7

B/ przy ul. Kraszewskiego | ul. Asnyka zagrozonych likwidacja moga bve 203

migjsca pracy, a w nowo powstajacym obiekcie przyby¢ moze 857 miejsc pracy
(praca na-dwie Zmiany), zatem po zbilansowaniu, w sieci handlowef miasta przybyé
moze +464 migjsc pracy.

W przypadku rozpatrywanej lokalizacji podmiejskiego Centrum Handlowego

oy
O




OWE powstajacym Obiekcie pr; ¢ maze 867 mi

Zatem po zbilansowaniy w sieci




7.1. Okreslenie generdwanégo ruchu'pcijazdév;r Samochodowych przaz |

wielkopowierzchniowe obiekty handlows

Pbrzez obiekt - ruch samochodowy klientéw udajgcych sie
zaopatrzenia.

na zakuopy oraz

Istotnym czynnikiem wplywajacym na wielkosé naptywu klientéw i tym samym

wielko$¢ ruchu samochodéw osobowych jest stan »ZMotaryzowania” spoteczenstwa.

llos¢ samochodaw osobowych w Poisce szybko rosnie. Jeszeze kilka @t temu
wskaznik ilodci 0s6h Przypadajacych na jeden samochad W naszym kraju wynosit
ponad 4. Obecriie wynosi 3.1 co oznacza, ze na nieco ponad trzv osoby crzypada
jeden samochod. Mima tak duzego skoku i tak Jeszcze dalekc nam do J0Ziomu
chocby Niemiec (wskaznik 1,8), czy .Hiszpanii (wskaznik 2,15, Wielkcss parku
samochedowego w wybranych Krajach Europy przedstawiamy w poniZzszej taheli,

Tabela 20. Wielko$é parky samochodowego i flogé ossh przypadajgca na jeder
samochad w wybranych krajach, :

kraj 1086 mieszkancow © oSk llo$¢ 0séb na 1 samechéd |
CRemey e e e
Franda T Teag T e e c
Hiszpania 403 195 T o T
P gy e -
Polska 8 12,5 3,1
Wagry 10,0 - 2,8 33

Zrodio Motofacus, dane za 3007r.

Mimo nizszego jeszcze w Polsce wskaZnika ilosci samochoddw osobowych,

wzrastajaca ciggle ich ilosa oznacza, ze klienci beda w coraz wigkszym stopniu

korzystac z samochodu, takze w celach Zaopatrzeniowych gospadarstw domowych.

Z te] przyczyny, udawad sie beda coraz czesciej, do obiektéw handiowych z
wygodnym parkingiem | dobrym skomunikowaniem drogowym:,
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Wazrost ilogc Samochoddw osbboWych Powoduje wzrost 7o

rost o« apo{rzebowania na
Nowe parkingi.. lepsze drogi | autostrady, Wolywa tep Na zwyczaje zZakupowe

_ Mmkw. w celu przemieszozania sig.
T "“"ﬁéf&&&é&?&‘éa%ﬁ%}é'WJ:?Ss'ﬁE"R}Ehu ‘
samochodéw_osobowych i dostawczych, _

Podstawg do Oszacowanig generowanego ruchy samochodow oéobowych i
dostawczych oraz ilosci miejsc parkingowych byly opracowania branzowe oparte na
‘badaniach j dodwiadczeniach europejskich™® moéwigcych o ilogai obstugiwanych
Klientow przez wielkopowierzchniowe obiekty handiowe,

- We wskazaniach lokalizacyjnych, rozpatrywane sg trzy rézne wielkosci

83 dla kilentow Zmotoryzowanych,

Wygodny | odpowiedniej wislkosai parking jest podstawsa prawidlowege

funkcéonowan@ wielkcpowierzchniowego obiektu handlowego. Samochodem

osobowym przyjezdza okolo 70-80% klientow, transportem zbiorowym, o.eszo ub
rowerem przybywa okoto 20-30% klientéw. Srednie napeinienie na pojazd osobowy
klientéw wynosi okoto 2,5 osoby.

Opierajac  sig  na doéwiadczeniu [ obserwag; funkejonowania
wielkopowierzchniowych obiektow handiowych oraz Zwyczajach  zakupowych
klientéw, naiezy przewidywag, ze klienci bedg przybywaé do obiekty przswaznie w
czasie wolnym od pracy. Samochody osobowe klientdw naptywas bedg szezegbhnie
popotudniu, wieczorem i w dn wolne od pracy tj. w weekendy | Swigta®™.  Zasieg
oddziabywania wie[kopowierzchniowych obiektow handlowych, rozpatrywanych
wietkosci (liczone] wg powierzehni sprzedazy) . strefa, z ktérej przybyé moga klienci,
stanowi okrag o promieniu okoto 10 - 30 km. Zasigg ten bedzie zmniejszat sie w
Kierunku miast, gdzie g juz zlokalizowane wielkopowierzchniowe chiekty handiowe.

a zwigkszat sie w kierunku, gdzie nie ma jeszcze takich obiektdw.

- Nowoezesny sklep, facek Chwatek, WSP 1993r.
% - $wigta, w kidrveh nie ebowiazuje zakaz handlu




€ po za godzinami Szczytu
godzinach wezesno rannych. Zaopatrzen; isi

generowany przez wielkopowierzchniowe
' obiekty handioWe-

Ponizej przedstawiamy Przewidywany generowany® rueh samochoddw
osobowych klientéw i samochoddw ciezarowych zZwiazanych z dostawg towardw
przez wielkopowierzchniowe obiekty handlowe wg zaktadanych wielkosci i funkei,

‘ | A

_ Wariantowo razpatrywane, dwie lokalizagje
srodmieiskieqo centrum handlowo ustigoweqdo - galeri handiowej

Al lokalizacja Galerii Handlowej w rejonie ul. Emili Gierczyk

Zaktadana wielkosé powierzchni sprzedazy wynositacy 7 o9 micw,
powierzchnia pod ustugi 1 000 mkw., powierzchnia magazynow, Jiur i karunikagi
wew, 2 000 mkw. Zakladana funkcja cbiektu - $rddmisjskie centrum handlowc-
usfugowe, galeria handlowa.

Przewidywany  wzrost  ruchy samochoddéw genefowany  przez
wielkopowierzchniowy obiekt handlowy, wielkosci okoto 7 000 mkw. powierzchni
sprzedazy, wynosic¢ bedzie: '

Generowany ruch Dobowy Srednio na godzine*
samochodowy W dni powszednie W weekendy W dni powszednie | W weekendy
Samochodow f
osobowych klientéw 360 - 3500 300 - 600 21-36 36-42
Samochodow z !
|_ dostawg towargw ! 20-30 15-25 - -
*- czas otwarcia od pon. do sob. 14 godz., w niedz, 12 godz. Dane w zaokraglenin.

Opracowanie Instytut Eurotest, na sodstawie:
d. Chwalek ,Nowoczesny sklep” ,A. Fularz »Hipermarket, a teoria ekmomik; transportu”

Przewidywany, generowany przez wielkop‘ow‘ierzchniowy obiekt handlowy
wielkosci okoto 7 000 mkw. powierzchni sprzedazy - wzrost ruchu wYNosic badzie w

*7 . zadanjem opracowania analizy nie byto sporzadzenie ,studium komunikacyjnego” . zai=m nis zajmijemy sie
ukladem drog i ich grzepusiowadeia
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Generowany wzrost ruchy samochodow

POwszednie okoto 20 - 30 samochodow, g

_Rgchu samochodéw z dostawg odbywé

Z dostawy towarow wyniesie w dn;
W weekendy okoto 15 - 25 samochodéw.

?F? _ZWYKf_e PO Zza godzinami Szezyty
Komunikacyjnegeo, najezesciej w godzinach rannych,

- W tego rodzaju Obiektach jest

padziemny lub/i na dachu, z reguty platny
barking dia klientéw Przewidywana wiel

ko$é parkingu dia klientéw wynosic powinna

O powinno zaspokajaé potzeby parkingowe
- zwigzane z funkcjonowaniam planowanego obiekfy.

B
B/ lokalizacja s’rédmiejskiego Centrum Handlowo Ustugowego

W rejonie ul. lgnacego Kraszewskiego | ul, Adama Asnyka
Zakladana wielkosd paowierzchni

okoto 200 - 400 miejsc-parkingowych, c

sSprzedazy wynositabvy 20 0Ge miow.
powierzchnia pod ustugi 4 000 mkw., powierzchnia magazyndw, b:ur | komunikacji
wew. & 00C mkw. Zakfadana funkcja abiekty -
ustugowe, galeria handlowa. |

Srodmiejskie centrum handicwo-

Preewidywany  wzrost ruchu samochoddw

geneowany  przez
wielkopowierzohniowy obiekt handlowy wielkogc

okoto 20 000 mxw. P.S, wynosié

bedzie:

[ —
i Generowany ruch Dobowy Srednio aa godzing® ;
J samochodowy | Wdpj povwszednie W weekendy W duni powszednie ‘ Wowezlendy
! Samochoddéw !
f osobowych klientdw 12060-1 300 1 800 -2 000 86 - 107 ! 129- .43 i
] Samochoddw z | 1
i__dostawa towargw I 35-40 20-25 - -

*- czas otwarcia od pon. do sob, 14 godz,, w niedz. 12 godz.

Dare w zaokragleniu.

Opracowanie Instytut Exrotest, na ncdstawie:

J. Chwatelc Nowoczesny siclep”

A. Fularz wHipermarket, a teorin ekonomik! wansportu™

Przaswidywany wzrost ruchuy, generowany przez wielkopowierzchniowy ohiekt
handiowy, wietkosci okote 20 000 mkw. powierzchni sprzedazy - WYy 108i¢ beczie w
drni powszzdnie okoto 1 200 - 1 500 samochoddw osobowych klient 3w na dooe (w
ciagu 14 godz. funkcjonowania), to jest 86 - 107 samochoddw $redrio na gedzine.
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komunikacy}nego, najcze,;éciej W godzinach fannych.

. [ 990 100 obielech et podzemny ubi ma dache, « regy ey
parking dia Klientow. Wielkosé parkingy dia Kienteu powinna wynosic
800, co powinno zaspokéjac_’: potrzeby parkingowe Zwigzane z fy
planowanego obickty.

Rozpatrywana lokalizacia

bodmiefskieqe centrum handiowego
Cc

Cl lokalizacja podmiejskiego centrum handlowego

W rejonie ul. Zwyciestwa
Zakladana wielkogd powierzchni Sprzedazy wynositaby 26 000 mkw,
powierzchnia pod ustugi 1 000 mkw,, powierzchnia magazyndw, aiur | Komunikacii

wew. 8 000 mkw. Zaktadana funkcja obiekty - podmiejskie centrum nandlowe:

FPrzewidywany wzrost ruchu samochodow gensrowany przez
wielkopowierzchniowy obiekt handlowy wielkogei okofo 26 000 mkw. 0.8, wynosic
bedzie:

H

—
Generowany ruch Dobowy : Srednio na sodzine® !
samocfiodowy | W dni powszednie W weekendy W dni powszednie = W weeksndy |
! Samochodéw | : )
[ osobowveh kifentéw | 13500 - | 300 2000 - 2 500 107-129 | 143 - 179
Samochodaw z , ' E
|__dostawa towaréw 40 - 35 30-40 - ! -
*- czas otwarcia od pon. do sob. 14 godz, w niedz. 12 godz.

Dane w zackraglenin,

Opracowanie Instytut Euvrotest, na podstawie:

J. Chwalal ~MNowgcezesny sklep™

A. Fularz Hipermarket, a teoria skanomiki wransporty”

Przewidywany wzrost ruchuy, generowany przez wielkopowierzchniowy obiekt
handiowy, wieikosci okoto 26 000 mkw. powierzchni sprzedazy - wynosic badzie w
dni powszednie okoto 1 500 - 1 800 samochoddw osobowych klientaw na dote (w
ciagu 14 godz. funkcjonowania), to jest 107 - 129 samochoddw éradnio na godzine.

75




W weekendy Wzrost ruchy éamo'c
Pojazdow na dobe, to jest 145 - -

_ kOmunikacyjnego, najczesciej w godzinach rannych., .

V1090 rodzaiu obiettach jest NEZEMNY. 2 160Uy baatny parking aia
Klientéw. wisikose parkingu dia klientéw powinna wynosic okoto 800 - 1 000, Zatem
Przewidywana jlose migjsc parkingowych, powinna zaspokajag Potrzeby parkingowe
2wigzane z funkcionowaniem Planowanego obiekty, '

obiektéw handlowyeh na komunikagje,

Generowan ruch samochodowy
Wariantowa rozpatrywane, dwia lokalizacje
$ridmiejskingo centrum handlows ushy 0Wego - palerii handlgwei

Dobowy

WOH przy ul. Emilii

; Gierczyk, W dni powszednie { W weekendy ar '

{7000 mkw. p.s. i

! Samochodéw ' i \'{

| osobowych kiientow 300 - 300 300 - 600 21-38 36 -al '

| Samochoddw z ! i

| dostawa towardw 20 - 30 i 15-25 - ' - i

: B ! Dobowy Srednio na sodzine ;
WOH prav ul. !

! Kraszewskiego i ui, | dni powszednie | W weekendy W dni powszednie | W weekendy ’

Asnvka. i |

20 000 mkw. p.s, !
Samochoddw

I
!
| oschowyvceh klientsw
I

[ 200 - [ 500 F 1 300 - 2 000

[}
f 86 - 107 : 129 141 |
Samochodéwz | f ‘ :
dostawa towargw ! 3540 | 20-25 - - !
1 Rozpatrewana lokalizacja
{ podmicisiiego centrum handloweso i }
! C Dobow I_g Srednio na gadzing*
| WOH prav ul. ! , |
! Zwyciestwa, W dni powszednie W weekendy W dni powszednie | W oweelcendy '
|26 000 mkw. p.s. _
! Samochodow i ;
! osobowyceh klientéw 1500 -1 800 2 000 -2 500 107 - 129 i 143 - 179 J
Samochodiw z [ E
| 4055 30 - 40 ! - - - 1

dosrawg towardw
*- czas otwarcia od pon. do sob, 14 godz., w niedz. {2 godz,

Ruch  samochodaw Klientéw, do Wielkopowierzohniowy:h obiewtdw
handlowych, odbywa sie  najczesciej po za godzinami poranrego  szczvty
komunikacyjnego - dojazdéw do pracy i szkoly, ale naktadas sie moze w pewnym




stopniy, na Popotudniowy szczyt. k_om'unikacyj‘

| Z zestawienia przewidywanego wplywu na komunikacje zaktadanych wielkoée:
wiekpowierzchnioWych | obiektow handlowych tj“ flosci generowanegs  ruchy
samochodguvggo wynika, ze .wie_lf;oSc’:_Ategg__:ruchu - 00 lest oczywists, uzalazniona jost
od jego wislkasc, wyra‘Zon@j W metrach kwa&r'at‘c;Wych. Wiékézy obiekt wymaga tez
Usytuowania  odpowiednio  duzego parkingu, Mieszczacego  wigksza  jloge
samochodow kiientéw, ktdrzy naptywajg z wigkszej strefy jego oddziatywania.

Generowany przez wielkopowierzbhniow'e.obiekty handlowe wzrost ruchy
samochodéw, wplynaé moze w pewnym stopniu hegatywnie na stan komunikacji w
miescie, poprzez nakladanie sie na 'popo%udniowy Szezyt komunikacyjny, powratéw z
pracy i szkoty. Dotyczy to szczegdlnie dwéch rozpatrywanych lckalizagii
wielkopowierzchniowych obiektéw handlowych w Nysie, kidre poiozne 83 w strefie
srédmiejskiej. Teren rozpatrywanej lokalizagji wie!kopowierzchmowego coiekiy
handlowego przy ul, Emilli Gierczyk, sasiaduje z obiektami uzytecznosei publczng],
Zatem generowany ruch samochodow naktadajgc sie na popofudniowy  szezyt
komunikacyjny, moze w pewnym stopniu ufrudnié dojazd do nich. Rozpa‘r/wany
teren lokalizacji wielkopowierzchniowego obijekty handlowego przy ui. ignacego
Kraszewskiego i ul. Adama Asnyka, sasiaduje z obiektam; ustugowymi, handiowymi i
sportewymi i podobnie jak w pPowyzszym przypadkuy generowany ruch samocradow
nakfadajac sie na popofudniowy szczyt komunikacyjny, moze w gewnym stopniu
utrudni¢ dojazd do tych obiektow. '

Teren lokalizacji wielkopowierzchniowego  obiektu handlowsgo przy Ut
Zwycigstwa, pofozony jest na peryferiach miasta | sgsiaduje z uzytkami rolniczymi
oraz stacig paliw i ustugami motoryzacyjnymi. Generowany wzrost ruchuy
samochoddw przez wielkopowierzchniowy obiekt handlowy w takim potozeniu, nie

powinien wptyngd na pogorszenie stanu komunikacji w miescie.

Zapewnienie dobrego dojazdu i tym samym dostepu  dia
zmotoryzowanych  klientdw, lezy w interesie kazdego operatora

wielkopowierzchniowego obiektu handlowego. Diatego inwestorzy czssto
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ludnosci Zaczeta przenosic sie ze $rodmiescia na obrzezs miast, Problemem  stats

sig  pen/feryzacia $rédmisscia (czyli  tzw, amerykanizacja Miast),  ktdra

Zmuszeni sa, do Podejmowania WSpat

- . Pracy z wiladzamj Mmiasta i finansowanig
niezbedaych Zmian uklady i \

. | omunikacyjnego, Zapewniajacego dobre warunki
dojazdu zmotoryzowanym klientom, '

7.2, Hand!cwe'szczyty komuni’k'acyjne.'

. éd:__humunfl(a[:]l

_ i Za. Zwoju tef formy
handlu nie mozng wytlumaczy¢ bez Uwzglednienia rozwoju motoryzacji i wzrosty
lodci samochodew Osobowych. Na fakt, ze hipermarkety i centrg handfowo—usiugowe
jako forma dystrybugji, 84 niejako pochodng motoryzagji indwaduainej wskazujg
Przede wszystkim dodwiadczenia amerykanskie, howism Wraz z nadejsciem ery

twéreca siegi hipermarketéw we Francji Marcel Fournier byt Zdznia, ze rozwdj
hipermarketéw i centrow handlowo-us#ugowych jest uzalezniony od TCZwWoj U
indywidualnej motoryzacji.

Odkad odlegioge przestata by¢ problemem, przedmieseig Zaczaly gwatownie

Si@ rozrastaé | powstawaty podmiejskie centra handlows. Aktywnosas goscodarcza

charakteryzowala sie przenoszeniem dziatainoscj handlowe; | gosocdarczef poza

obreb histerycznie ukszta%towanego centrum. Po poczatkowym chkresie FCZWOju

cenirow handlowo-us%ugowych prawie wytgcznie na obrzezach mias:, wiadzs miast

zaczely z powrotem zabiegac o lokowanie nowych centrow handlowc~usfugowycn jak

najb{iZej Srédmiescia. Problemem jednak pozostaly, ograniczona przepustowosé ulic

i brak miejsc parkingowych w cenfrach miast,

Zainteresowanie  klientow nowym wielkopowierzchniowym obigktem

handiowym szczegoinie nasilone fest w_pierwszym okresie po jeqo bowstaniu.

Przygotowywane $g bowiem dia klientéw liczne atrakcie majgce za zaclanie oznajmid
wielkie otwarcie”. Nastepuje szturm klientow, powstajg korki — sg cna natychmiast
zauwazane | opisywane przez media. Po tym pierwszym ckresie naporu Klientaw,
wiclkopowierzchniowy obiek! odwiedza dziennie nie wigksza flose klientow. jak

przewiduje przepustowosé okreslona powierzchnig Sprzedaiy. Wiekszy ruch kijenrow

L)




hast@puje W okresach przedswi |

glecznych, Gorgczka.zakuoéw. Panuje w handiy dwa
razy do roky Pized  Swietami. Wspéiczesny handel

podaje, 7e w okresig
przedéWiqfecznym obroty stanowig okoio 30-40% obrotow Catego roku. Trudno jest
jednak planowag 'przepustowoéé siecl drég | parkingéw na ten stosunkowo kroki
okres czasy najwiekséego Sziurmu

k!ientéw_ na skiepy. R

uch klienidw pcza tymi
escie w godzinach po

okresamj szturmy - odbywa sie najcz

potudniowo wieczornych
oraz w weekendy.

79




Nowoczesnych wie!ko;aowierzchniowych obiektow handiowygh. rga!er'ii, cantrow

handlowo-ustugowych w Strefie Stddmisiskiel i contraine; misste,  powodue
podirzymywanie jego tradycyijnej roli jako centrum handly Ustug miasta. Jednak
pastepuje to kosztem zwigkszenia ruchy samochoddw, co w Przypadku tradycyinie
uksztattowanego uktadu komunikacyjnego Srédmiescia staje éi@ problemem. Zas jak |

wynika z doswiadezer innych krajéw, lokowanie wielkopowierzchniowych obiektow

handlowych wylacznie na  obrzezach riast prowadzié moze dn peryferyracji

$rodmiescia, to jest do tzw. »amerykanizacji miast’, bowiem WZrost rozwoju nowych

centrow handicwo-us%ugowych. Na obrzezach miast, Spowodowat w szeregu miastach

wymieranie tradycyjnego srodmiescia.

Whnioski

1. Tradycyjna sie¢ handlowa w Nysie, spemiad bedzie nadal przez najblizsze lata
podstawowe funkcje zaopatrzeniowe dla znaczne] czesci mieszkancow oraz
uzupe{nfaja.cq funkcje dla klientéw dokenujacych zakupéw w supermarkatach.
Momentem zwrotnym moze by¢ szybszy rozwd; komunikagji indywidualnej, gdv loge
samachodow osobowych, zblizaé sig zacznie do poziomu poréwrywalnese  do
krajow Europy Zachodnigj.

2. W dalszym rozwoju handiu w Nysie, wzrastad bedzie w strukiurze otieitow
handlowych udziat sklepéw o wieksze] powierzehni sprzedazy. Jednoczasnie
wzrosnie liczba przedsiebiorstw handlowych, posiadajacych wigeej niz jeden sklep,
rozwijajgcych sie poprzez przejmowanie majgtku podupadajacych firm, jak przez
przystapienie do sieci sklepdw i systemow franchisingowych.

3. Konkurencja ze strony silnych  sieci handlowych, przysoieszy oroces
integracyjny lokalnych firm handlowych | zaangazowania redzimego  kapitatu.
Dziatania te traktowane bedg poczatkowo jako forma obrony swej pczycji na rynku,
potem xupcy | przedsigbiorcy, przejdg do kontrofensywy, przystepujac do sied

skiepdw.
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5. Przewidywany bilans - rynku p%acy w
funkejonalnych bedzie flosciown p-c;m vtyw

W wyniky powstanig wielkop
okoto 7 000 mkw. powierzchni sp

2ytywny. ,
owierzchniowego obiekty handiowegg wielkosci
rzedazy® lokalizacji na terenje W rejonie uf.

Emiii Glerezyk, Zagrozone kafdacja_ moga byé 104 miejsca pracy w siecj handiowe]

miasta, 3 Przyby¢ moze okoto 233 miejsc Pracy (praca na dwie Zmiany) w nowym

obiekeie, co w Ostatecznym bilansie skutkowaé moze Zwigkszeniem ilosg migjsc
pracy w sieci handlowej miasta o +129,

(praca na dwie Zmiany) w nom'/ym ohiekcie, co w ostatecznym bilarsia skutkowad
MozZe zwiekszeniem iloge; migjsc pracy w siecj handlowej miasta o +434,

W wyniicy powstania wie!kopowierzchnfowego obiekty handfowego wielkasei
okoto 26 OGO mkw. powierzchni Sprzedazy, w lokalizacji na terenie W rejone 4l
Zwycigstwa, Zagrozone fikwidacja moze byé 244 migjsc pracy w siagj handlowej
miasta, a przybyé moze okoto 867 miejsc pracy (praca na gwie ZMiany) w nowym
Obiekcie, co w ostatecznym bilansie skutkowaé moze zZwigkszeniem ilogci migjse
Pracy w sieci handlowej miasta o +623. ,

V\fskaiuje o na brak zagrozenia dla rynku Pracy w handiy w Nysia. Nastapi
przyrost misjsc pracy, jednak ich Stiuktura ulegnie zmianie na korzy$é pracy
najemnej, kosztem miejsc pracy Samo~zatrudniajqcych sig handlowecaw.

-

M powizstzehnia sprzedazy (p.s) wg deﬁnicji_zawartej W Ustawie o 'p!ano'\-vaniu i. zag_ospodarowa::iu
Przestzenaym, nralezyv przez to rozumied te czesdé ogélnodcstgpnej powxerzjchm pb:ekn:z h_and:';wegc_
stancwiacago catoseé wehniczno-uzytiows, przeznaczgnq do.sprzedfrZy detah.czm?_j_.‘ w !g{tqre;‘ od.—;y wa sig
bezposrednia sprzedaz o wardw, bez wiiczania do nigj powierzchni pomocnicze; (d{)'r(t()l'&_} ;ahc,:a Sig
powierzchnig magazvnow, biur, kom unikacji, ekspozycji wystawowej itp.} oraz powiterzchni g |
gastronomii
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rrc_;a:.-p.vanych Iokaiizagfach NG _istnéejch sied handfowq SZCZegoinia sklepdw
U&3ycyinyeh . bedzie hega'tywn‘y, bowiem !ik‘widacji ulec moza

iStrialan . : : B ’ czgse sclepdw
Stniejace] siec; handiowsj, = -

“WENY wWplyw Powstanig Wielkppowierzchniowych Obigkidw hanc‘iowych W

Zagroz‘:enie jest Wprogt pro;ﬁorcjonaine'do Wiglkosgc; Obiekiy

wieforodnoécia_ funkcjonafnq : wfe!kopowferzchnfowego Obigkty hard!owego

(Q.a._SﬁfOnoz?iféﬂSf&Jsﬁ,f@%w_a; rekreacia), ktcrs PIZyciagaia Klintau,

W Wyniky Powstani, mcmopowigmhr;ib;ﬁego Obiekty han&l&ﬂﬁégo Galerii

MIRW. powierzehni Sprzedazy. !oka!izacji na

bilansie skutkowag moze Zmniejszeniem . ilosci sklepdw sieci handlowsj

lgnacego Kraszewskiego iul. Adamag Asnyka | Zagrozonych Il'kw£dac;q moZe tve 70
skiepaw vy istm'eja[cej Sieci hand!owej, @ przybyé moze okolo 50 sklepow, co w
Ostatecznym bilansie skutkowag moze Zmnigjszeniem ilosei Sklepdw Sigci
handlowej Miasta o 20

W owyniky pPowstanig wieikopowierzchniowego obiekty ’rrandlcwego wieikosei
okefo 26 Qoo mKw. POWierzchnij Sprzedazy, w fokalizacji Na terenie rejonie i,
Zwyciestwa, Zagrozone Jikwidaojq maogg byé 84 sklepy v isfniejapej siesi hand!cwej,
2 Przyby¢ moze OKolto 40 sklepdw, co w Ostatecznym bilansie SKUTKOWaé roze
Zmnigjszeniem iloggi sklepaw w sieci handiowej Mmiasta o -44

Likwidagja sklepéw, gastronomij j ustug w fstniejqcej Przestrzen; migjskigj,
Spowodowad moze degradacj@_ tradycyjnych “clagéw handfowo—us%ugowych w
Srédmiesciy Mmiasta, Przybedzie jednak w sieci'handlovvej Mmiasta roweczesngj
Powierzchni handiowsj, Poszerzongj o nowaoczesne obiekty rozrywkows tustugowe,
7. Wzrost ruchy pojazddw osabowych klientéw | CigZarowych » dostawg dg
wr’e!kopowferzchm’owych obiektow handlcwyoh - CO jest OCzywiste, uzaie?_niony jest
od ich wielkosa I funkeji. Wieksze Obiekty wymagajg tez usytucwania Cidpowiedris
duzego parkingu, mieszczgcego wigkszg ilogé samochodow kilentow, ktorzy
naptywajg z wigkszsj strefy jego oddziatywanja,




- Dotyczy to 8zczegdinie dwdch rOZpatrywanych

Dot | lokalizaéji
w;eskopowrerzohniowych obiektow handlowych w Nysi

€. ktdre potozne sa strefie
Iokalzaci wiekopowierzehniomage g,

teren lokalizagji wie!kopowierzchniowego'obiektu handlowsgo Przy ul. Ignacego
Kraszewskiego i ul. Adama Asnyka, sasiaduje z obiektami ustugowymj, handlowymi |
sportowymi | podobnie jak w powyzszym przypadku generowany ruch samaochodow
nakladajac sie na popotudniowy szczyt komunikacyjny, moze w pewnym stopniu
utrudnié¢ dojazd do tych obiektéw.

Teran  lokalizagji wielkopowierzchniowego obiekty handiowego przy ul.

Zwyciestwa, pofozony jest na peryferiach miasta | sasiaduje z Uzytkami roiniczymi
Oraz stacig paliw | usfugami motoryzacyjnymi. Genercwany wzrost uchu
samochodow przez wfe!‘kopowierzchniowy obiekt handlowy w takim aolozenit. nie
powinien wetynad na pogorszenie stanu komunikacji w miescie.
8. Powstanie nowoczesnych, wiefkopowierzchniowych obiektdw handiowyah jest
oczekiwane przez mieszkancéw, W istniejacej ocenie stany sieci handlowe Mysy |
zaspokojenia pofrzeb klientdw Wg badar: opinii mieszkancow - mecina wskazas na
potencjalng potrzebe powstania wielkopowierzchniowych Obiektdw hardlowych,

Rozpatrﬁvana lokalizacja podmiejskiego centrum handlowego Uzyskata
bardzo wysoki poziom akeeptacii spotecznej (72,7%).

Sposrod  dwéch ‘rozpatrywanych wariantowo lokalizacji Srodmiejskisgo
centrum handlowo ustugowego - galerii handlowej, lokalizacja przy ul, Ignacego
Kraszewskiego i ul. Adama Asnyka uzyskata wyzszy poziom akceptacii spofecznegj
(48,6%) niz lokalizacja przy ul Emiii Gierczyk (39,2%).

Stopient  akceptacii spofecznej rozpatrywanych lokalizagji jest jednym z
istotnych wskazan dla wiadz miasta, bowiem Obiekty handlowe sa budowane
wiasnie  dia klientéw czyli  dla zaspokojenia ich potrzeb. Zatem lokalizacja
srédmiejskiegn cantrum handlows ustugowego - galerii handlowej przy . lgnazago
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Rraszsuskiego | ul. . Adamg - Asnyka- Wyda;‘e Si¢  bardzjej

odpowiad-ajqca

_Nowoczagng infrastruktyrg héhdiOWa umocni role miasta Nysy jaka peini w

ragionie, g Zarazem pdwstrzyma w'p‘ewnym Stopniy wylazdy mieszkarncaw. w

Lelach zakupowyeh dg innych  miast oray Pr2yczynic sie

Przyjazdéw klientow Z padragiony nyskiego.

9 ~._W_A__p_re?f:ar:,h - nad  zmianam; mfejscowych_‘ planéw

0Za do Zwigkszenisg

Zagespodarowana

Przestrzennege, zq uwazyc trzeba 2haczacy wplyw WOH na istniejacy sied handiowa,

tradycyjnych ciagow handlowo ustugowych w Srodmiesciy miasta. Stopier
degradacji, trudny jest dzisiaj do przewidzenis, Zalezy to od wiely Czynnikéw w tym:

rewitalizacji $rédmieseia | wzrostu jego konkurencyjnoéci, Sprzyjajacej komunikacji

miejskiej, preferencii konsumentéw, polityki CZynszowej wohb

gospodarki i finanséw,
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